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《達圖爾傳》
第二部《奔騰年代》

所以，日本海軍的精英們在偷襲珍

珠港後，一直幻想通過發動所謂的海上大

決戰徹底打垮美國海軍，這簡直就是癡人

說夢。瓜島戰役後緩過勁兒的美國，戰艦

戰機是越打越多；日本則是打掉一個少一

個。

除了要造更多的東西，美軍還要把很

多錢花在援助其他國家和戰區上。

歐洲戰場的英國就是個巨大的無底

洞，北非也要投入大量人力物力，還有蘇

聯和中國的國民黨也要援助。因為其他戰

場激戰正酣，加上對中國的蔣委員長能夠

撐多久沒有信心，所以羅斯福給國民黨的

援助少了點兒，這讓蔣介石心中不爽。於

是蔣就和美國共和黨的總統候選人打的火

熱，甚至一度威脅要退出盟軍，取消中國

戰區。這個時候，華東前線國軍和日軍基

本已經停火了，羅斯福怕蔣介石和日本議

和，甚至投降。最終命令美國空軍要堅持

駝峰航線的運輸，儘管損失巨大，也必須

堅持下去。

瓜島戰役之後，戰況暫時沉寂下來。

美軍在太平洋上只展開了有限的進

攻；日軍雖進行了反撲，但徒勞無功。由

於密碼被破譯，1943年4月日本聯合艦隊司

令官山本五十六在前往布干維爾島前線視

察途中被美機伏擊斃命。

這些戰況的消息被日本軍方嚴格封鎖

控制了起來。不要說菲尼亞的老百姓，就

連駐菲尼亞日軍中低階軍官都不知道，大

家聽到的都是日軍在各戰場上接連取勝的

消息，還有就是動不動就組織民眾舉著日

本小旗子上街遊行，慶祝日軍獲得重大勝

利。

但這些假消息卻沒能瞞過山裡的游擊

隊，此時的亞歷克斯北方游擊隊已經修好

了電台，通過堅持不懈的呼叫，終於和美

軍游弋的潛艇取得了聯繫。

很快雙方就確認了身份，約定了空投

補給的時間地點。在空地上一字排開的5堆

篝火的指引下，第一批空投下來的物資包

括：三部嶄新的電台和手搖發電機、短波

廣播收音機、電池、地圖、鉛筆、藥品、

食品、和少量新式的武器彈藥，當然還有

阿德裡安總統和戰區司令麥克阿瑟將軍的

嘉獎令。

為了宣傳泛亞主義、「亞洲是亞洲人

的亞洲」和「大東亞共榮圈」。1943年5月

6日，日本首相東條英機訪問了菲尼亞，

並承諾讓菲尼亞獨立。日本人提議在菲尼

亞建立軍事獨裁政府。這激起了菲尼亞各

界強烈的抗議，「菲尼亞執行委員會」和

「菲尼亞服務協會」也拒絕了這個提議。

雙方爭執妥協的結果是，日本人同意讓菲

尼亞成為共和國。

1943年6月勞雷爾出任「菲尼亞獨立準

備委員會」的委員長，負責起草憲法。9月

20日，菲尼亞成立國民議會，貝尼格奧‧

莫雷諾當選為議長。9月25日，國民議會通

過舉手表決的方式推選帕‧勞雷爾為菲尼

亞總統。

1943年10月14日，在立法大樓前舉行

了共和國成立大會和就職典禮。

史稱菲尼亞第二共和國。

前第一共和國總統利奧多和各級政

要共同見證了菲尼亞國旗的升起，本旗幟

與美菲戰爭期間使用的旗幟相同。這是自

日本佔領菲尼亞以來，第一次升國旗奏國

歌。勞雷爾總統在就職典禮上發表了題為

《菲尼亞人的菲尼亞》的演講。

同一天，新菲尼亞共和國與日本政府

簽署了同盟條約，兩天後國民議會批准了

該條約。

這會給菲尼亞帶來和平嗎？或者說能

帶來多久的和平！

第7章  我回來了（第1節）
經過中途島戰役、瓜島戰役，盟軍不

僅取得了對日進攻軍事上的優勢。同時，

也建立了對日進攻心理上的優勢。

盟軍的潛艇飛機在菲尼亞海域空域

的活動逐漸頻繁了起來。海面上天空中，

不時就能收到盟軍投送的印有《I SHALL 

RETURN》和《自由菲尼亞》的鉛筆、香

煙、火柴，還有巧克力和成千上萬的傳

單。

（一八七）

世界第一！
中國汽車出口「卷」贏了

2023年3月25日，江蘇連雲港一處碼頭，遠洋滾裝輪裝載出口汽車。

「你知道現在什麼中國產品在俄羅斯

最受歡迎嗎？是汽車。」曾經做了十幾年平

行進口車生意，將國外汽車倒騰到國內的大

華，如今穿梭于新疆中哈（哈薩克斯坦）邊

境，做起了中國汽車出口生意。

「國內售價45萬元左右的理想L9，在

俄羅斯一度賣到1100萬盧布，折合人民幣90

萬元。在俄羅斯消費者眼裡，紅旗可以跟勞

斯萊斯媲美。」大華告訴，如今在霍爾果斯

口岸，活躍著一批從事汽車出口生意的「倒

爺」，他們「倒騰」的車不只是紅旗、理

想，還包括奇瑞、吉利、比亞迪、長安、極

氪、坦克等品牌車型。

「俄羅斯消費者對于中國的智能汽車

感到很新鮮，比如理想L9車上的『冰箱、彩

電、大沙發』，和他們之前接觸的汽車不太

一樣。在俄羅斯，甚至還催生出一條專門給

理想車機進行俄語刷機的產業。」大華說。

霍爾果斯是我國最大的汽車出口陸路口

岸，每天有上千輛商品車在辦理完查驗手續

後發往哈薩克斯坦、烏茲別克斯坦、俄羅斯

等國。霍爾果斯海關統計數據顯示，2023年

1~11月，霍爾果斯口岸出口商品車26.9萬輛，

同比增長高達326.4％。其中，公路口岸出口

商品車10.3萬輛，同比增長268.7％；鐵路口

岸出口商品車16.6萬輛，同比增長372.5％。

自2023年8月15日霍爾果斯公路口岸試行7×24

小時貨運通關以來，汽車出口呈「井噴式」

增長，單日入出境車輛突破2000輛，創歷史

新高。

而這只是中國汽車出口爆發的一個縮

影。在中國國際經濟交流中心2023年12月13

日舉行的2023~2024中國經濟年會上，中央財

辦分管日常工作的副主任、中央農辦主任韓

文秀介紹，2023年，中國汽車出口將超過500

萬輛，創下新的歷史紀錄。

2024年1月9日，乘用車市場信息聯席會

發佈數據，2023年12月乘用車出口38.5萬輛

（含整車與CKD即全散件組裝），同比增長

49％，儘管商用車12月的出口數據截至發稿

尚未發佈，但在此前11個月 476.2萬輛的基礎

上，全年出口量無疑已經超過500萬輛。

躍升為「全球第一」
2023年，俄羅斯成為中國第一大汽車出

口目的地。

俄羅斯衛星通訊社報道稱，2022年，中

國汽車品牌在俄羅斯的市場份額從9％增至

37％。2023年1至10月，中國對俄羅斯出口汽

車達到73萬輛，是去年同期的7倍。中國海

關數據顯示，俄羅斯已從第11位一躍成為中

國最大的汽車出口市場，1~10月出口額達到

94億美元，而去年同期這一數字僅為11億美

元。俄羅斯汽車經銷商「汽車特別中心」公

司甚至預測，2024年俄羅斯市場上的中國汽

車市場份額可能達到80％。

在大華看來，現在把中國汽車賣出去

是門好生意，尤其是出口俄語區，市場包容

度更強，那裡既有部分中國車企建立的官方

海外銷售渠道，也活躍著大量個體、外貿公

司。

在大華看來，隨著中國汽車出口的持

續增長，做這行的人越來越多，一些大的口

岸已經接近飽和，如今向小眾島國出口的市

場還很大，機會也多。據他判斷，在海外建

立中國汽車售後維修服務會是下一個風口。

「中國汽車在俄羅斯還沒有建立起完善的售

後維修網絡，現在零部件不好找，修車還很

貴」。

地緣政治變化、新冠疫情導致的國際

供應鏈體系受挫等外部因素，都成為中國汽

車加速出海的機會。新冠疫情期間，全球汽

車產業鏈遭受嚴重衝擊，部分海外車企由于

供應鏈短缺，不得不減少車輛的供給。而中

國擁有完整的汽車產業鏈，能夠進行有效協

同。中國汽車產能不僅足夠供應國內市場，

還可以對海外市場進行補位。

此前多家權威機構都作出預測，2023

年，中國汽車出口量將超越日本，坐上世界

第一大汽車出口國的頭把交椅。

根據日本汽車工業會公佈的出口數據，

2023年1~11月的日本汽車出口量為399萬輛，

全年出口量預計在430萬輛左右。中國2023年

1~11月海關汽車出口476.2萬輛，再加上12月

乘用車出口38.5萬輛（含整車與CKD），在還

沒有計入12月商用車出口數據的前提下，中

國汽車出口量已經超過500萬輛，令上述預測

板上釘釘。

相較于其他國家汽車出口業務的穩步提

升，中國汽車出口幾乎是「跳躍式」躥升。

根據中汽協數據顯示，從2021年起，整車

出口強勢增長，當年出口量首次突破200萬

輛，同比增長103％，成為全球第三大汽車出

口國；2022年，汽車出口再次實現歷史性突

破，整車（含成套散件）出口首次突破300

萬輛，達到332.12萬輛，同比增長56.8％；出

口金額601.56億美元，同比增長74.7％；2023

年，這一數據躍升至超500萬輛，超過日本，

創下新的歷史紀錄。

「我國整車出口是在短時間內出現井

噴，而且是量價齊升，說明我國汽車企業的

品牌價值開始得到認可。」中國貿促會機械

行業分會會長周衛東在汽車產業國際化發展

大會上表示。

儘管在出口數據中燃油車仍是絕對主

力，但新能源汽車出口增幅卻十分迅猛。中

汽協數據顯示，2020年，我國新能源汽車出

口近7萬輛，僅佔汽車出口總量的7.0％；2021

年，新能源汽車出口達到31萬輛，同比增長3

倍；2022年，新能源汽車出口67.9萬輛，同比

增長1.2倍。

在中國電動汽車百人會論壇（2024）媒

體溝通會上，據中國電動汽車百人會副理事

長兼秘書長張永偉介紹，2023年中國新能源

汽車出口規模有望突破120萬輛，同比增長

80％；2024年新能源汽車出口有望達180萬

輛，同比增長50％。而出口地，不僅僅包括

俄羅斯，更是廣泛覆蓋德國、日本等傳統汽

車強國。

中國汽車出口與全球新能源汽車的突然

崛起，呈現完全正相關的趨勢。

誰是出口主力？
中國汽車出口能在短時間內迎來這場

「潑天的富貴」，靠的當然不是運氣。近年

來，中國汽車品牌「質」「量」齊升，在新

能源汽車領域更是提前佈局多年。

在中國品牌乘用車領域，主力出口車企

包括上汽集團、奇瑞、比亞迪、長城、長安

汽車等；在純電動汽車出口領域，特斯拉仍

是主力。

根據上汽集團1月3日公佈的數據，其

2023年全年的海外銷量為120.8萬輛，同比增

長18.8％，連續8年蟬聯國內行業第一。其

中，上汽集團旗下的名爵品牌在歐洲市場頗

受歡迎，2023年，名爵也成為上汽集團在英

國銷量最多品牌，達到7.2萬輛。奇瑞在1月2

日也公佈了出口數據，2023年，奇瑞全年累

計出口量達到93.71萬輛，同比增長101.1％。

國內銷量冠軍比亞迪在過去一年的總銷

量突破了300萬輛大關，同時也實現了出口量

的大幅增長。根據比亞迪提供的數據，2023

年比亞迪出口新能源乘用車24.2萬輛，同比

增長334％。截至2024年1月，比亞迪乘用車

已進入59個國家及地區。比亞迪相關負責人

告訴：「一年內，比亞迪在歐洲的乘用車業

務已覆蓋 19 個國家，累計開店超 230家，

發佈漢、唐、元 PLUS、海豹和海豚五款車

型。」

而在純電動汽車領域，據全國乘用車市

場信息聯席會數據顯示，特斯拉上海超級工

廠2023年累計交付量為94.7萬輛，這一數據占

特斯拉全球交付總量的一半以上。其生產的

Model 3和Model Y不僅在中國大陸交付，也遠

銷亞太、歐洲等多個市場。據第三方數據，

2023年累計有超34.4萬輛由上海超級工廠生產

的「中國製造特斯拉」出口海外市場，出口

量同比上年增長約26.9％。

2022年，中國出口的純電動汽車總量約

為94.5萬輛，特斯拉產品占比接近32％。2023

年，特斯拉依舊在純電動車出口量中佔據了

相當的比重。

對于中國產特斯拉出口全球被算作中國

汽車出口，周衛東表示，「國產特斯拉主要

是建立在我國本土供應鏈之上的，它應該被

視為我國汽車產業的結晶，是我國汽車產業

鏈已初步具備競爭力的體現。中國新能源汽

車產業鏈處于世界領先水平，不僅可以支撐

起特斯拉，還能支撐起其他外資品牌」。

在中國商用車出口領域，排頭兵宇通也

交出了漂亮的成績單。「早在2022年，宇通

就已經摘得歐洲純電動客車的銷量冠軍。」

宇通客車告訴。在一些新興的細分領域，中

國品牌也已經開始海外佈局。吉利旗下電動

皮卡品牌雷達的首款車型雷達RD6不僅已在

國內上市，並且開始銷往海外。雷達汽車相

關業務負責人告訴：「雷達已經完成了海外

市場的初步佈局，進入東南亞市場和中美洲

市場，接下來將向中亞、東歐、中東等地區

滲透。」

德勤管理咨詢中國企業技術與績效事業

群總裁暨德勤中國汽車行業管理咨詢領導合

夥人周令坤表示，「東南亞市場對于新能源

汽車的興趣在增加，因為新能源的銷量爬升

得非常快，推動力是來自于比較好的補貼政

策，以及政府的鼓勵政策」。在東南亞，佔

有較高市場份額的日本車企如今電動化轉型

進展遲滯，這也為中國新能源汽車提供了契

機。

一張「捲出來」的成績單

對于中國新能源汽車在國際市場的大

賣，周衛東歸結為製造成本優、電動化轉型

早、智能化程度高等綜合性優勢。

在周衛東看來，首先得益于國內市場夠

大，整車製造成本大大優于海外市場。特斯

拉曾表示，中國產Model 3的單車產能投入比

美國降低約65％。瑞士銀行的報告指出，中

國生產的大眾ID車型，被經銷商平行出口到

歐洲，加上運費和關稅也比當地生產的同款

車型價格低1/3。

「國產車即便是在歐洲市場，在疊加

高額關稅、增值稅等之後，依然能有成本優

勢。這種基于全產業鏈優勢，是中國汽車人

在過去20多年時間裡堅持自主研發才構建起

來的，也是我們不可替代的優勢。」周衛東

表示。

其次，得益于全球開始向電動化轉型，

中國具備一定的先發優勢。據周衛東介紹，

2022年，全球新能源乘用車的市場佔有率為

14％，不過如果剔除中國市場的數據，這一

比重僅為7％，而我國的新能源汽車滲透率達

28％。這種先發優勢不僅體現在零部件單價
低上，更體現在電池能量密度、續航里程等
核心性能上。

在奇瑞汽車股份有限公司副總經理、奇
瑞汽車營銷公司總經理李學用看來，中國在
新能源汽車市場已經「從標準的接受者，變
成了標準的制定者。我們的安全標準不僅滿
足中國的法規，也滿足各個國家的標準」。
「根本在產品。」李學用告訴，「集團董事
長說奇瑞就是造發動機的企業，為了賣好發
動機順便造了車，發動機好、變速箱好，這
是賣得好的根本」。

「我們研究了全球主要城市發生內澇的
歷史數據，持續時間最長的是英國倫敦，72
小時，所以我們將電池防水能力的設計標準
由國標的1米深24小時提高到2米深72小時，
同時也遠高于歐標的要求，最大程度上降低
洪澇災害導致的車輛經濟損失。」宇通客車
海外市場負責人表示，中國汽車企業不僅要
苦練內功，更要不斷加強對海外市場的瞭
解。

而且，中國品牌率先發力智能化，智能
化配置具備極強競爭力。在汽車+互聯網後，
車內語音交互、高清中控大屏、手機App等
智能化配置已經成為國產汽車的標配，在海
外市場上有著獨特的競爭力。預計隨著智能
駕駛技術的進一步成熟，中國的智能汽車有
可能實現「降維打擊」，成為新的核心競爭
力。

伴隨中國整車品牌的崛起，新能源汽車
產業鏈韌性也在不斷增強，這不僅吸引著更
多國際企業前來投資，也促使產業鏈短板不

斷得到補強。


