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《達圖爾傳》
第二部《奔騰年代》
「呵呵，既然美國的軍事顧問都上

了，那你就不能純粹說蔣介石無能啊！」

「那你說為啥呢？我也奇了怪了，老

蔣幾百萬美國武器武裝起來的部隊，怎麼

就搞不定那幫子兩手空空要啥沒啥的泥腿

子呢？」

「呵呵，你的那幫兄弟也是打過日本

人的。現在不是一樣，也搞不定南方的游

擊隊嘛。那你說是為啥？」

「不怪弟兄們無能，只怪共匪太

狡猾！昨天一起吃飯時，費德羅將軍說

的。」

依琳娜被彼特爾逗得前仰後合。

「呵呵，呵呵呵！我看不是共匪太

狡猾，是老百姓跟著蔣介石混，沒、出、

路。」

「嗨嗨，依琳娜，你說的還真有道

理唉。回頭我跟我的老長官亞里克斯聊聊

去。哎。」

「彼特爾，跟你說個正事兒啊！」

「啥正事兒？你一提正事兒我心裡

就緊張，太出人意外、太驚悚了！依琳娜

你先讓我心裡有個準備啊，嗚嗚，嗚嗚

嗚！」

「呵呵，呵呵呵！這次真是正事兒。

前幾天我們醫院來了一幫衛生部的人，得

啵得、得啵得，大談特談菲尼亞的國家衛

生建設，要求各個醫院都為菲尼亞兒童疫

苗接種事業做貢獻。我們院長又是老套

路，發傳單印海報，搞得我那幾個助理已

經在大街上站了三天了。」

「每次不都是這樣嗎？不只醫院，各

個系統都一樣。」

「所以啊！我想幹點正事啊。呵呵，

呵呵呵。我的工資不是一直沒領嗎，我想

請你幫忙聯繫部隊的兄弟，請他們派些

人，最重要的是帶上些軍用帳篷，還有小

發電機，小冰箱什麼的。」

「咋地了依琳娜？你這是要去南方打

游擊隊嗎！」

「呵呵，呵呵！看把你嚇得！我可沒

那心情去山裡打游擊，都是菲尼亞人，打

個什麼勁啊！」

「噢，不上山就好，嚇死我了。那你

要部隊幹什麼？」

「你想啊，搞疫苗接種是好事兒，可

在城裡發傳單有用嗎？山裡住的人別說不

知道有疫苗這事兒，就是知道了，有誰願

意抱著孩子跑城裡來打疫苗啊？疫苗是現

成的，但是有些對溫度有要求。我想請部

隊幫忙，我們一起沿著哈‧薩公路設幾個

流動疫苗接種站。讓部隊的兄弟們開幾輛

軍車幫著接送，盡可能多的把公路沿途偏

遠村莊孩子們的疫苗接種上。我那些工資

不是一直沒領嗎？可以給大家買些補給品

小禮品什麼的，怎麼樣？這是正事兒吧彼

特爾？」

「好勒！這個事兒太正了！那些設

備，部隊裡都是現成的，包在我身上。」

依琳娜到醫院裡一說，院長開心的要

命！他心裡一合計，六個接種站，每個接

種站派三個護士就行。有部隊幫忙組織，

自己既不出錢又不費心，還能在衛生部出

個大風頭，露個大臉。哈哈哈，想想都美

啊！想當初，有人把這丫頭的簡歷送到他

手上，說這個依琳娜要到醫院來上班。一

打聽，知道了這丫頭的兩個爹是誰後，差

點沒把他愁死！生怕又來一個只領工資不

幹事，毛病還些多的祖奶奶。可沒成想，

她上班後，院長發現這丫頭的技術可不是

蓋的。美國最好的外科醫院培養過的醫

生，那水平可不是吹的。幾台手術下來，

整個外科，老的少的所有醫生都服了。更

重要的是這姑娘每天嘻嘻哈哈，好伺候的

很。各種事兒都挺積極，唯獨領工資不積

極，這都半年多沒領了。

這次疫苗接種活動從一開始就非常成

功。綠色的軍用帳篷，穿白大褂的漂亮護

士，軍用吉普車上架著大喇叭不停的宣傳

著：接種疫苗、保護兒童，免費接種、免

費接送，凡來接種，禮物相送！村莊的老

百姓都很積極，媽媽們抱著小的拖著大的

坐著吉普車來到接種站。很多孩子沒坐夠

吉普車，讓他下來就哭鬧不止，逗得大家

開心不已。

（二九六）
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愛妮島上沙灘多，
各領風情各紅火。
元宵佳節來遊玩，
LAS沙灘看日落。
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「改善換房」一族似乎正經歷一場心理

博弈。

社交媒體上，「人到中年是否換房」

「中產消費降級要不要換房」「先買還是先

賣」等討論不斷。為何換房？不少人表示，

在購首套房時，或因預算不足，或因人生規

劃不清晰，亦或為投資，房屋多少存在一些

遺憾，比如距離工作地遠、小區環境差、沒

有電梯等問題日益凸顯。

當父母上下樓腿腳日益不便、當孩子需

要更好的成長環境、當房間少東西多、當幾

代人同住日益擁擠、當想要更舒適的居住體

驗……改善換房就擺在面前。

Y世代，也就是1980-1995年出生的「千

禧一代」，已成為社會中堅力量，恰逢而立

或不惑之年的他們，擁有一定財富積累，甚

至邁入新貴階層，成為換房主力。伴隨著全

球化成長起來的Y世代，在住房需求、生活

方式、消費傾向等方面也呈現出多元化格

局，對理想人居和嚮往的生活有不同期待。

當房子回歸居住屬性
58同城、安居客發佈《2023年青年置業

報告》，對1985-2005年出生的青年進行調查

顯示，5年內有置業計劃的人，46.7%為改善

居住環境，因結婚和子女教育的均為20%左

右，為房產保值升值的不足10%。

在價格之外，85後更重視位置，90後關

注生活配套設施便利性。社區品質、社區文

化氛圍等也受到關注。「悅己買房」更成為

新觀念，他們每月主要支出為餐飲美食、生

活日用，對室外休閒娛樂活動關注提升，希

望智能傢俱提升生活質量。

追求好的居住環境是人的本能，從古至

今人類都在為住得更好而努力。古代人們選

擇靠近水源、能種糧食作物的地方居住；現

如今隨著社會發展，人們有了更多選擇和需

求。比如「新貴老錢」們期待住得舒適，還

希望滿足文化需求，和精神世界契合；年輕

一代則追逐潮流文化，期待擁有更多符合愛

好的場景；家庭型住戶則更注重功能性，希

望滿足兩代甚至三代人的需求。

什麼是好居所？有人說，能讓在外打拼

的人鬆綁身心，疏解在外受到的憋屈；有人

說，回到家可享受智能系統帶來的便利，內

心充滿豐盈感；還有人說，有孩子生長需要

的環境和玩樂場所就是好的居所。

歸根結底，住所承載著不同生活方式，

承載著人們對美好生活的嚮往，包含自己和

自己、自己和家人、自己和大自然的關係，

它不僅需要位置、配套、品質、設計、風格

等符合需求，還要有「附加功能」，帶來身

心愉悅，提供情緒價值。

試想一下，當人們回歸到生命滋養、身

心愉悅、文化共鳴的環境，在精神氧吧裡安

放自己、享受親情、激盪心流，這或許才是

房子存在最根本的意義。

排列組合出多種生活
當房屋回歸居住本質，當居住體驗日益

被看重，品質住宅時代，不同人群所期待的

居住環境，市場是否能給予？

前不久，中國金茂發佈了「金玉滿堂」

一系列產品，作為今年首家發佈新產品戰略

的房地產企業，激盪起了一波市場漣漪，也

為未來人居帶來想像。

據瞭解，中國金茂以全國超25萬府系業

主為基數，以年均200多場座談會、2000多次

深度訪談、10000多次定量問卷調研，梳理

出其樓盤住戶的消費觀、家庭觀、生活觀、

社交觀、審美觀這五種價值觀。調查發現，

25-35歲人群是中國金茂樓盤購買主力，事業

上升期家庭更關注功能性，事業成熟期更需

要情緒價值。基於五種價值觀對應的生活方

式，中國金茂注重將空間價值、情緒價值等

列入「計算」，形成新用戶模型，並將高潛

客戶分成四類，對應推出「金、玉（璞）、

滿（M）、堂（棠）」四條產品線。

其中，「金」是經典金茂府系產品升級

的3.0版本，用「一核、五美、兩配套、兩服

務」為高知及新貴家庭營造「自然生長的社

區」。去年12月，天津體北金茂府開盤，成

交額超15億元；發佈會當天，上海中環金茂

府首開全部售罄。

「璞」（玉）系則定位「城市核心區的

東方國際藝術作品」，兼具地段、配套等前

瞻性，在傳統東方美的設計中融合世界潮流

趨勢，為看遍世界的中國財智精英提供一種

「返璞而歸真」的東方韻美學生活。今年中

國金茂將在西安落地首個「璞」系作品璞逸

曲江，以國際東方「一韻」，大師高定的戶

型、立面、景觀、精裝、地庫及高端科技系

統，加上人文會所、藝術商業、質璞社區服

務與至臻圈層服務，為追求本真、平和的人

們打造理想生活居所。

對喜歡炸雞配紅茶、可樂配黨參、熬

夜敷面膜、蹦迪穿護膝的新貴們，中國金茂

提到，他們的生活節奏快，希望回家後有服

務，有情緒價值，「M」（滿）系則為這些

財富新貴、高級白領、時尚達人帶來城市核

心區公寓大平層，打造歸家體驗、園林體

驗、智慧體驗等，還將引入新潮運動形式，

打造養生空間等，滿足「悅己派」的精緻生

活需求。

「棠」系則為重視家庭陪伴、親子成

長的「顧家派」定制全齡友好社區，中國金

茂做了大量專題研究，打造3園2場1社群，

圍繞兒童成長環境重構社區場景，比如打造

社群，開展夏令營、冬令營活動，將社區大

堂和商戶打造一體配套，打造鮮花區、便利

角，追求生活煙火氣。

值得一提的是，近年來全國多個城市在

加速建設全齡友好城市，全齡友好型社區也

將成為城市裡的一個小單元，讓家庭感受更

多「獲得感」。據悉，首個代表作將落地天

津，第二個將落地武漢。

可以說，這四個產品線，通過搭配不

同的產品設計，提供不同服務，打造不同社

區場景，排列組合出四種生活方式，滿足四

類人群需求。據介紹，「金玉滿堂」還將在

天津、西安、上海、蘇州、杭州、南京、寧

波、武漢等城市陸續落地。

這對擁有一定財富積累的改善型購房者

來說，或許多了一個新選項。

能否打動「新貴老錢」？

現如今，隨著社會精英階層基數擴大，

人們對美好生活的精神需求日益多元，市場

供需格局悄然變化，消費者變得日益「挑

剔」。

中國金茂營銷中心總經理李峰提到，行

業進入發展新階段，市場關係正在被重塑，

資源重新整合，產業形態亟待升級。面對新

的挑戰，房地產行業必須用新思維、新方式

應對變化。

從購買者來看，「新貴老錢」無疑有著

購買力，但能否打動他們，還得靠服務和品

質。對以以高端住宅「出圈」的金茂來說，

「金玉滿堂」帶來的高品質、細化服務顆粒

度的生活提案，能否受到「新貴老錢」的青

睞仍需等待市場檢驗。

不得不提的是，中國金茂一直在根據市

場迭代。14年來，金茂府從1.0時代的12大科

技系統構築「會呼吸的房子」，到2.0智慧升

級打造「會思考的房子」，再到如今的3.0打

造「自然生長的社區」，不斷細化服務顆粒

度。至今，金茂府已落子全國29座城市，成

為中國累計獲國內外綠色建築認證最多的住

宅產品系。

現如今，中國金茂正基於高端樓盤的沉

澱，賦能到細分產品中，從打造單體房屋擴

展到打造社區，重構中國高端人居內涵。

作為中國金茂的首席品牌體驗官，楊

瀾在發佈會上分享了關於中國人居美學的思

考。在她看來，中國家庭追求團結、和諧、

快樂氣氛，鄰里中希望孩子健康成長、自由

玩耍，希望自己身心健康舒適，希望老人老

有所養、閒庭漫步、頤養天年，是共情、共

創、共享社區，從外在審美到內在精神更豐

盈，這是家居帶來的情緒價值。


