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驚雷再響兩三聲之後；雨便嘩啦啦地

下來了。

計順市，彷彿是沒有地下排水系統似

的，頃刻間，低窪的地方漲滿了水，回家

的路不通啊，雨水若不退的話，菲妮和蓮

子得在歐陽家裡過夜了。最高興的，莫過

於歐陽剛了，他難以掩飾心中的喜悅，像

芭蕾舞演員似的踮起了腳尖，在樓上的長

廳裡，朝東朝北又朝西地轉了好幾圈，然

後倒在了地毯上四腳朝天。

蓮子對他說：「如果萬不得已在你家

留宿了，你得去睡沙發，我們要睡你的床

啊。」

「好的！」陽剛很爽快地回答；

「不會反悔？！

「不反悔，反悔是豬！」哈哈哈，蓮

子大笑了起來，並在笑聲中說道：

「你本來就是豬啊！」陽剛趕緊改口

說：

「反悔是小狗！」‧‧‧‧‧‧

天逐人願，漲水很快退去，她們順利

地回家了；但歐陽剛的一番話，讓她們感

到暖心。

眨眼間，月底到了。「聖佳美培幼

園」的學生們，在菲妮和蓮子非常嚴格的

要求之下，朗誦、唱歌和寫字的成績突飛

猛進，菲妮的督課生是逐日地增加，人數
已達12個了，讓她倍感欣慰。

還錢時，君勇的媽媽，臉上微笑，態
度謙卑，雙手遞給，身體還微微地向前頃
著，並心直口快地說：「哎呀，顏老師，
你真行啊！把我們的小皇帝給鎮住了，一
回家便自言自語道一一我得寫字了，然後
是很自覺認真地坐下來，一點，一橫，一
豎，一撇地寫著，並對我們說，不寫會打
屁股或是打手，二選一，全班的同學已經
舉手同意了，讓全家人笑得前翻後仰啊；
還對我們說，學好算術非常重要啊，老師
說了，算得對更重要，如果算錯了，多算
給人會吃虧的；少給人，會被人家打死
的……哈哈哈，滷水點豆腐，一物降一
物，我家的小皇帝，算是碰到嚴師了！」

而少言寡語的何素萍媽媽，則是拿
了一疊的支票說：「老師，每個月的頭一
天，你就可以把支票交到銀行去。」讓菲
妮是深受感動；為了回饋家長們的厚愛和
信任，她請陽永寫了一封「特別督課」的
通知書，讓他們於月考前的四個星期六上
午到培幼園來，她將為他們特別地輔導。
拿著一疊十五份的通知單回家後，也收到
了父親給她清姨給蓮子的來信，中煃給女

兒的信上寫著——

阿妮：

你6月5日寫的信，我於6月17日接到。

知道你們每日的工作時間排得滿滿當當，

休息的時間很少。如果感到力不從心，就

不必勉強幹下去，要為以後著想；如覺得

督課生過多，得適當減，以免累壞了自

己。

緣於不斷地上課和督課，聲音沙啞了

幾次，你們應該注意護聲音，這是今後長

期工作的重大資本；為此，要勞逸結合，

不能太過勞累，沒有健康的身體，就談不

上工作；我年輕時沒有重視休息，操勞過

度，以至於吃了不少虧，你們一定不要重

複我的覆轍。要認識到：身體是本錢，健

康是財富！千萬不要為多入息而影響身

體。

你們在四月的長信中曾表示將合作在

菲律賓買套房，現因太貴和不合算轉而決

心在泉州買；只是套房一日三漲，兩房一

廳一廚一衛十萬左右，不包括裝修，真是

漲得驚人；清姨建議，雲姨附議說：如果

把錢用在舊房翻新上，就是把後廳後房拆

了建座百多平方米的小洋樓，造價也就十

來萬而已。既庇蔭家人又勞苦功高，是一

舉兩得的好事，不知你意下如何？！

我想，你們應該互相交心和認真探

討，把利弊關係想深想透，在給我們一個

肯定的答覆——要先買房子。

(一四○)

一夢紅樓三十年
許建軍

十三歲的夏天，《紅樓夢》悄然走進

我的生命。小學畢業的暑假，蟬鳴悠長的午

後，我們這群孩子總愛聚在余君家中。

余家那棟爬滿籐蔓的老宅裡，藏著南下

幹部帶來的書香，也點燃我最初嚮往文學的

熱情。

1987年，央視版《紅樓夢》在海內外熱

播，這時我已上高中。我和在中學教書的堂

伯同在一個屋簷下，他家住東面，我家在西

面。

在那個物質匱乏的年代，彩色電視機屬

於稀缺資源，剛好遠在菲律賓的僑親饋贈一

台，讓我們過足了電視癮。語文特級教師出

身的堂伯是個不折不扣的紅迷，嬸嬸則是標

準的電視劇迷。

暑假到了，每個晚上黃金八點，《紅樓

夢》準時在央視播出，我會早早搬來一張凳

子，陪著堂伯和嬸嬸一起守在電視機前，一

集一集觀看，一邊欣賞電視畫面裡的美景，

一邊琢磨原著裡描述的場景。

精緻典雅的服裝道具，美輪美奐的園林

景觀，生動傳神的專業演繹，跌宕起伏的戲

劇人生，深深吸引著老少三人，陶醉其中。

遇劇情不明之處，嬸嬸轉頭咨詢堂伯，這判

詞何意？』，堂伯便撚鬚微笑，從金陵十二

釵的命運講到曹公的伏筆……我守在一旁靜

靜聆聽，感覺今晚的收穫勝過幾堂古文課。

幾年以後，央視數次在暑期午間重播

1987年版《紅樓夢》。每一次，我都會毅然

放棄午休，獨守熒屏，一點點品味個中獨特

的文學藝術魅力。我像基督教徒迷戀誦讀

《聖經》一樣，一遍又一遍反覆品讀電視版

《紅樓夢》，樂此不疲。多年後一合計，從

1987年開始，我竟然從頭到尾反覆觀看電視

版《紅樓夢》達七次之多，成了名副其實的

紅迷。

歲月流轉，我也成家立業。1998年，兒

子出生。都說「有其父必有其子」，兒子和

我一樣從小是個書迷。

喜歡看書的他常常放學後賴在書店地

上看書，不按時回家。小學四年級時，我驚

奇發現，兒子竟然偷偷閱讀繁體版《紅樓

夢》，他有時好奇地問我：「為什麼黛玉那

麼喜歡哭鼻子？」至今不明就裡，或許是被

那精美的插畫吸引？又或是懵懂中被寶黛的

悲歡牽動了心弦？

一個僅有小學四年級資質的小孩，是如

何如何讀懂繁體字蘊含的深刻內涵。也許，

孩子和我當年一樣，被精彩的小說細節吸

引，選擇泛讀《紅樓夢》的緣故吧！

2005年，紅樓研究走入公眾視野。著名

作家劉心武登上了央視《百家講壇》，帶來

了他潛心研究的紅學成果——《劉心武揭秘

紅樓夢》。

又是犧牲了無數個午休，我全神貫注傾

聽劉先生講座，不斷在對照中回憶原著裡的

細節……寧靜的夏天午後，《百家講壇》講

台上，赫赫有名的劉心武先生侃侃而談，電

視機前，我和無數專注的紅迷觀眾一樣，獨

坐靜聽沉浸其中。

聽到精彩處，不禁想起黛玉寫下的詩

「寒塘渡鶴影，冷月葬花魂」，冰冷的意

境，在炎熱夏日午時送來習習清涼，讓人心

曠神怡、意猶未盡。

2009年，恰逢國慶六十週年慶典，有

幸和同事一起，第一次到首都北京出差，一

起遊覽了千年古都的一眾經典景點。撥冗逛

一逛場景地北京大觀園，深藏多年的夙願，

終于得以實現。秋天的京城，落葉紛飛，氣

溫已降至十餘度。見到電視劇裡久違的大觀

園，怡紅院、瀟湘館、蘅蕪苑、省親別墅、

黛玉葬花處……一切是那麼熟悉。園子裡建

築比熒屏上展現的規模要小了不少的些許遺

憾，掩蓋不住身臨其境一睹賈府風範的興

奮，大伙盡興而歸。

以後，繁忙的工作之餘，父子倆會不時

翻閱家中珍藏的2008年長春出版社舊版《紅

樓夢》。單位窄小的宿舍裡，各種書籍早已

擠滿書櫃。

從不斷更新的網絡信息中可知，舊版

「曹雪芹 高鶚著」再版時已悄然改為「曹雪

芹著 高鶚整理」，博大精深的紅樓研究，無

窮魅力讓人愛不釋手。

時光荏苒，少年枕畔的殘夢，終沉澱為

中年案頭不熄的燈火。初識紅樓尚不解愁滋

味，再讀紅樓已識盡人間煙火。

與書中離奇的情節巧合，中年以後，

我重拾荒廢已久的拙筆，不誤正業，堅持業

餘兼職寫作，馳騁在久違的文學沃土。那本

泛黃的舊書，承載著堂伯的教誨、熒屏的光

影、京都的秋葉、稚子的懵懂，纏繞著我半

生的悲喜與思索。它靜立書櫃，無言，卻激

勵著我用洪荒之力，畢餘生光陰，一遍遍去

溫習，去參透。

一夢紅樓三十年，《紅樓夢》未了情，

此生情未了。

「川超」要雄起？ 
散裝「蘇超」火了，雄起版「川超」來

了！

據「四川發佈」微信公眾號消息，近日

有網友通過「問政四川」平台留言呼籲四川

舉辦類似「蘇超」的足球賽事。

對此，四川省體育局答覆稱，「巴蜀雄

起杯」川超聯賽將借鑒「蘇超」聯賽的健康

發展經驗，完善賽事體系。該聯賽分賽區擬

于6月21日—7月6日進行，競賽分為男子組和

女子組。

據悉，「巴蜀雄起杯」參賽運動員需滿

足四川戶籍，或在川工作滿一年的非戶籍人

員，抑或是四川省內高等院校在讀大學生。

同時，2025年度在中國足球協會註冊的中

超、中甲、中乙、五超、女超、女甲的俱樂

部職業運動員不得報名，以確保賽事的「業

餘屬性」。

四川省體育局一位工作人員對表示，

「巴蜀雄起杯」並非臨時起意，早在去年便

已開始計劃，至於具體章程，目前還在研究

中，尚未最終確定。

而當足球遇上四川煙火氣，各種網絡梗

便出現了，尤其是當自貢官方發佈5000元徵

集城市足球隊名後，網友們更是熱情高漲，

紛紛開啟起名大賽，諸如自貢鹽幫兔隊、內

江牛肉麵隊、宜賓燃面衝鋒隊等充滿四川特

色的隊名不斷被提及。此外，不少網友還期

待未來能看到方言版「川普解說」合集，讓

「川超」川味更足。

體育與文旅聯動
西華大學講師、四川省區域科學學會副

秘書長徐洪海在接受採訪時表示，舉辦「巴

蜀雄起杯」川超聯賽，不僅能填補四川長期

缺乏區域性足球聯賽的空白，還可通過體育

與文旅項目的深度融合，刺激文旅消費。

徐洪海介紹，近年來四川文體旅產業

發展迅猛，2025年四川體育消費規模預計接

近2000億元，文旅產業規模也有望突破1.3萬

億—1.4萬億元。

四川也積極出台政策推動文體賽事發

展，今年4月28日，四川省體育局印發《四川

省引進國際重大體育賽事活動激勵獎補實施

細則》，明確引進國際體育賽事最高獎補600

萬元；2024年7月，四川多部門發佈《四川

省戶外運動產業發展行動計劃（2024—2027

年）》，大力發展戶外運動項目，釋放體育

消費潛力，目標到2027年，將四川打造成為

具有較大國際影響力的戶外運動目的地。

全國工商聯旅遊業商會夜遊經濟專業委

員會副會長朱小玲在接受採訪時表示，舉辦

「川超」聯賽，有助于推進當地文體旅產業

融合發展，打造多元化消費場景。

以「蘇超」聯賽為例，在過去的這個週

末，「蘇超」迎來多個歷史性時刻。幾場比

賽中，共有12.9萬人走進球場現場觀賽，場

均觀眾人數25802人，為「蘇超」開賽以來單

個週末的新高。其中，徐州隊對陣鎮江隊的

比賽，單場觀眾首次突破3萬人大關，達到

30823人。據「徐州發佈」公佈的數據，這

場比賽的省外觀眾有6902人，其中安徽3527

人、山東1465人、河南871人，更有北京、上

海、黑龍江、四川、新疆等地的球迷專程前

來觀賽。

與此同時，「蘇超」 聯賽對文旅消費

的帶動效應十分顯著。美團旅行平台數據顯

示，這個週末江蘇省旅遊訂單量一躍成為全

國第一，較前一週末增長50%，其中南京旅

遊訂單量領軍全國城市，蘇州、揚州也躋身

前十。其中，在揚州主場戰平泰州的賽事

帶動下，揚州地區週末的旅遊訂單量激增

275%，增幅領跑全省，異地遊客貢獻的餐飲

堂食訂單量周環比增長52%。

與此同時，揚州傳統非遺項目也借勢

出圈，「揚州傳統搓背術」備受關注，美團

平台上「非遺洗浴搓澡」搜索量同比增長超

88%，「洗浴搓澡」搜索量環比增長超76%，

兼具觀賽與聚會功能的「可過夜洗浴中心」

搜索量環比暴增超15倍。

「蘇超」聯賽的商業價值同樣水漲船

高。6月13日，京東與伊利兩大行業企業同

日宣佈成為2025年「蘇超」官方贊助商。據

澎湃新聞報道，目前「蘇超」詢價品牌多達

七八十家，贊助費漲至300萬元仍一席難求。

在分析「蘇超」成功經驗時，深圳大學

旅遊發展研究中心研究員劉杰武告訴，其核

心在于巧妙融合了三大屬性：一是參與性，

13個地級市均組隊參賽，參賽人員以業餘愛

好者為主；二是話題性，利用「散裝江蘇」

的網絡梗，激發城市間競爭與調侃；三是自

主傳播性，政府默許民間傳播，各城市通過

短視頻、自媒體主動營銷。

劉杰武對「川超」持樂觀態度，他說，

四川人對運動賽事參與積極性高，話題製造

能力強；同時，成都平原與川南、川西地區

顯著的文化差異，形成了天然的話題素材，

能夠輕鬆引發民眾的討論與關注。此外，四

川發達的直播產業更是一大傳播創新優勢，

自帶超高流量，能夠讓「川超」賽事在網絡

上迅速擴散，收穫廣泛關注與影響力。

朱小玲進一步提到，「蘇超」聯賽巧

妙地融入了各地特色文化，如徐州與宿遷的

「楚漢爭霸」對決，常州與無錫的「霸王龍

大戰水蜜桃」對決等。四川同樣可以挖掘各

地特色，以美食、民俗等元素為依托，打造

具有地方辨識度的球隊和賽事，增強四川各

地區民眾的文化認同感和歸屬感。此外，在

拉動經濟方面，四川旅遊資源與美食文化得

天獨厚，若能複製「蘇超」以賽引流、帶動

文旅消費的模式，有望實現體育與文旅產業

深度聯動，為經濟增長注入強勁動力。

專家：應避免盲目跟風
「蘇超」現象級的出圈效應，激發了

多省效仿的熱情，除了「川超」，「粵超」

「魯超」近期都被不斷提及，備受期待。

不久前，湖南省足協副主席魏華松到

江蘇省足協進行調研交流。魏華松表示，這

次來到江蘇是來「取經」的，希望「蘇湘」

兩省繼續延續深厚友誼，在足球領域互通有

無，共同發展。

儘管各省「X超」聯賽值得期待，但不

容否認，作為一項新事物，在籌備與發展過

程中，必然面臨一定現實挑戰。

以四川為例，朱小玲指出，經濟基礎差

異和交通條件是擺在「川超」面前的兩大難

題。

從經濟數據來看，2024年江蘇GDP達

13.7萬億元，而四川僅為6.47萬億元，且四川

內部發展差距顯著。省會成都2024年GDP為

23511.3億元，佔四川省GDP的36.3% ，除成

都外，其他城市經濟實力與江蘇各市相比存

在一定距離，這可能導致部分城市在賽事組

織、運營等方面面臨資金壓力。

此外，不少網友也擔憂「一城獨大」可

能導致其他地市州球隊資源匱乏、關注度不

足，甚至調侃「賽制需安排為成都隊VS其他

城市聯隊」。

交通問題同樣不容小覷。朱小玲提到，

四川地域遼闊，與江蘇密集便捷的交通網絡

相比，其交通佈局不均衡，高鐵以成都為中

心呈放射狀，部分地級市之間交通不便。這

使得球員跨市參賽的交通、時間成本大幅增

加，可能影響球員長期參與的積極性，也給

跨地區賽事組織和球迷觀賽帶來諸多挑戰。

徐洪海進一步分析，成都擁有四川30%

以上的足球場地和60%以上的職業運動員，

而甘孜、阿壩、涼山等三州地區及革命老

區，足球場地稀缺且職業運動員數量少，這

種資源差異可能導致聯賽參賽隊伍出現嚴重

的兩極分化現象。

此外，商業化與公益性的平衡也是難

題。徐洪海表示，四川本土體育賽事在商業

化運作方面經驗較少，可能面臨企業贊助流

于形式或「一錘子買賣」的風險。同時，非

成都地區人均收入水平較低，票務定價需結

合四川實際經濟狀況，尤其需避免出現類似

「蘇超」後期票價被爆炒至數百元的投機行

為，平衡好市場運營與大眾參與的公益性。

這些現實挑戰，可能也是其他省份需要

面對的。

不過，業內人士也積極探索破局之道。

中國旅遊研究院研究員黃璜在接受採訪時表

示，各地省超的運作邏輯與城市馬拉松相

似，需從整體旅遊經濟視角算賬，其直接收

益為少量門票收入及轉播分。


