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故鄉的晚秋
張承斌

 柿子是晚秋精彩的封面，掛滿了枝頭，仿佛一盞盞點亮
的燈籠，明豔又耀眼。在如詩如畫的江南，幾乎家家戶戶門
前屋後都種有那麼一兩株柿子樹。昔日物質匱乏的年代，它
是眾人爭相采摘的果實。如今生活富裕了，人們講究科學與
健康飲食，因它性涼，不宜多吃，於是便被遺棄在顫巍巍的
枝頭無人問津了，除了鳥雀偶爾啄食幾下，剩下便是寂寞與
冷落。等到它們完全成熟了以後，你會發現江南鄉村的地面
上，隨處可見從樹上掉落下來的柿子，紅紅的，稀爛的，一
大塊，踩上去粘粘的、滑滑的，散發出甜甜的氣味。路過其
間，得踮起腳小心翼翼地走。倒不是擔心弄髒了鞋底，而是
生怕傷它更重，那是對柿子的無禮與褻瀆。

 有人覺得如此實在可惜，是一種浪費，不如收集起來晾
干後做成柿餅，食之潤喉養肺，售後又能增加經濟收益。這
提議不錯，輕而易舉就獲得了許多贊賞的眼光。於是，你又
能看到鄉下人家門前的竹床上，躺著許多等待風干的柿子，
那甜蜜的氣味彌散在空中，好像整個村子都浸在了蜜罐裡。

 溪水邊，鷺鳥成群結隊地棲息在一片仍舊繁茂的草地
上，有時走來走去，拍打幾下翅膀；有時幫助同伴梳理潔白
的羽毛；有時又揚起長長的喙，朝著藍天叫上幾聲，仿佛是
在表達它們的快樂。這時若有人經過，拿出相機咔嚓拍攝幾
張照片，便是難得的鄉村美景。

 偶爾也能碰上幾頭水牛，在草地上悠閒地吃草。它們一
邊甩著尾巴，一邊噴著響鼻，享受美食是眼下最大的快樂。
其余，人世間的一切紛爭和吵鬧、痛苦和煩惱，都與它們無
關。白鷺並不害怕老牛。它們站在凸起的牛背上，或是擺動
著的牛角上，走來走去，仿佛閒庭信步一般。也許牛背於它
們而言，就是閒庭，就是夢幻王國。

 茭白熟了，藏在層層綠葉中，仿佛一幫沒有出過遠門
的鄉下孩子，面對陌生的世界，懷有幾分羞澀。它們被溝渠
視為割舍不下的愛。剝下幾層綠葉後，那白嫩的胴體便顯露
出來，宛如美人的玉脂。摘幾支回家，你若等不及，生吃也
可。咬上一口，嘎嘣作響，鮮嫩爽脆，一股甜絲絲的味道，
直入心脾。或者加上幾片肉絲置於烈火上爆炒，擺上餐桌，
便是一道不錯的美味佳肴。水邊搖曳著的是它母親的倩影，
一叢叢，一簇簇，一字排開，或聚或散，郁郁青青。它們是
岸堤的守護者，襯托者。岸堤因它們而美，而富生機與活
力。

 每年這個時節，母親都要比平常更辛苦、更忙碌，從
早忙到晚，腳不沾地，似乎沒有停歇之時。豆子熟了，要
摘；芝麻熟了，要割；花生要從地下盤出來；紅薯要從土裡
挖上來……一切都要往家裡搬運，都要歸倉，這正如農諺所
謂「莊稼、裝家，即為莊稼。」而每每此刻，我總能看到母
親的臉上一直洋溢著微笑——那平日裡少見的、發自內心的
笑。

 非但母親。我的鄰居，我的鄉親們，人人臉上都洋溢著
幸福的笑容。辛勤汗水，此刻化成了飽滿的谷粒和累累的碩
果，歲月已把人生的苦澀釀成甘美的瓊漿。

 夜風輕拂，月色柔和。稻香與果香在村莊上空交融、彌
漫。我們在院子裡一邊吃著花生，一邊笑談兒時趣事。天地
不語，星光閃爍。一幅精彩的秋日畫卷，在故鄉大地上悄悄
鋪展開來。    

金櫻子的兩種滋味
范軍

我所任教的荷香橋鎮，是湘西南老牌的農貨與手工
藝品集散地。舊時商貿興盛，人稱隆回的「小香港」。
鎮上逢五趕場的習俗，一直沿襲至今。

那天中午，我去集市買點東西，途中遇見中心學校
戴校長。在一位老人的地攤前，他停下腳步，掀開鼓鼓
的麻布袋。我一眼看見袋中的金櫻子，心裡微微一怔。
闊別家鄉三十余年，我以為早已沒人在意的山野野果，
竟還擺在集市上出售。金櫻子是南方山野常見的薔薇科
野果，田埂、荒坡、山林隨處可見。藤蔓多刺，果實如
迷你酒瓶，通體帶細密尖刺。經霜之後，果皮褪去青
色，染成橙紅或金黃。兒時放牛、砍柴，肚子餓了，金
櫻子便是我們最好的山野吃食。用木棍輕輕打落果實，
用鐵鉗夾到石板上，磨掉尖刺，砸開果皮，剔淨裡面的
絨毛和籽，只留薄薄果肉入口。味道微甜，尾味微澀，
雖不如三月泡鮮嫩，卻足以安撫鄉下孩子山野間的飢
乏。於我們鄉下孩子而言，金櫻子不只是零嘴。曬干攢
起來，可以送到供銷社換零錢。這筆小小的收入，是我

們 童 年 最 踏
實 的 念 想 ：
買 鐵 絲 、 釘
子 做 高 蹺 、
毽 子 、 玩 具
手 槍 等 玩
具 ， 攢 錢 買
小 人 書 、 圖
畫 書 。 一 粒
粒 朴 素 的 野
果 ， 撐 起 了

我們清貧又鮮活的童年。
戴校長挑好了貨，提著一大袋金櫻子准備回校。
我有些疑惑：「你愛吃這個？」
戴校長笑著說：「你只記得小時候嚼著吃？其實金

櫻子泡酒，才是米酒中的珍品。」隨即邀約我：「家裡
還有半壇，晚上過來嘗嘗。」

回校後我查閱資料，才知金櫻子泡酒古已有之，
藥用價值頗高。《本草綱目》載其「止小便利，澀精
氣」，《蜀本草》記它可治「脾瀉下痢」，適合體虛之
人調養。現代研究也證明，金櫻酒能抑菌護胃、增強免
疫力、調節血脂。

這也喚醒了我的童年記憶。從前村裡孩子小便不
暢，老人便取金櫻子磨水喂食，往往很快就能緩解。尋
常山野草木，默默守護著一代代鄉下孩童長大。

傍晚我如約前往。戴校長很快倒出兩杯金櫻酒。
家釀米酒浸潤山野果味，酒色紫紅透亮，果香與酒香交
融，溫潤綿長。我輕抿一口，入口清甜柔和，兒時記憶
裡的澀味全然褪去，只剩滿口干淨的甘醇。

戴校長告訴我，如今城裡金櫻子一顆難求。不少地
方規模化種植、產業化釀酒，這枚鄉土野果，早已走出
大山，成了受人青睞的特色好物。

細品杯中酒，我終於讀懂金櫻子藏著的兩種滋味。
一種是童年山野的滋味，清澀交織，是荒年裡的溫

飽慰藉，是鄉野孩童無憂無慮的時光，藏著最純粹的故
鄉記憶。一種是歲月沉淀的滋味，溫潤甘甜。一株無人
照料的山野野果，經霜歷雨、默默生長，年少時飽腹暖
童稚，經年之後入酒養人心。

從來沒有無用的草木，只有被忽略的饋贈。金櫻
子生於荒坡田埂，無人澆灌，卻歲歲蓬勃。從前慰藉童
年，如今成就價值，在時光裡沉淀出自己的力量。

這兩種滋味，是一枚野果的一生，也是鄉土萬物最
動人的模樣。山野不語，歲歲饋贈人間溫柔與生機。

飲茶品秋
徐秀生

簾卷西風瘦，秋日正濃時。
秋日午後，閒陽漫過亭台。獨坐沏茶，梧桐疏影

隨風輕搖，恰如「金風細細，葉葉梧桐墜」。落葉飄
零，雁陣南行，望著眼前的秋景，心底便浮起一縷淡淡
的悵惘。自古文人見秋，多牽起離愁別緒，秋風一動，
心事便悄然漫上來。可茶煙一升，心境也隨之慢慢沉靜
下來。溫熱的茶香緩緩漾開，纏繞思緒，熨帖微涼的心
緒。一縷清香漫遍全身，如同清泉淌過干涸的土地。方
才心頭堆積的沉郁，一點點散開。秋色落進茶盞，安安
靜靜地看落葉隨風起舞。那些孤寂落寞，都化作裊裊茶
煙，隨風遠去。

杯中的茶葉，入水方慢慢舒展。初嘗微苦，久泡轉
淡，而後透出一縷清香。心緒煩亂之時，坐下來看秋、
飲茶，靜靜聽秋風低語，惆悵便會慢慢淡去。

前幾日，小唐來我家做客，眉宇間透著煩悶。問起
緣由，只說諸事不順。我取了茶，為他斟上一杯。初入
口，他蹙眉，說不習慣這份苦澀。我勸他稍等片刻，再

嘗。等茶葉在水中緩緩舒展，他再舉杯。一口入喉，臉
上愁緒漸漸化開，忍不住連聲贊嘆。我們就坐在秋陽之
下，閒話秋日，訴說生活裡的委屈與困頓。一番交談過
後，他眉眼舒展，臉上終於露出久違的笑意。

寂寞之時，煮茶品秋，原本就是一樁閒趣。深諳茶
道之人，守得住心如止水。我雖然達不到那樣的境界，
但可以學著放下執念，以平和之心，捧杯看秋。

秋自帶蕭瑟，難免惹起傷感。草木凋零，寒暑更
迭，不由得勾起心底細碎的悵然。可秋裡，也藏著獨有
的浪漫與綿長。它不像春日那般熱烈張揚，卻有著沉靜
深厚的韻味，如同這杯清茶，不可急飲，要慢慢咂摸，
方能品出滋味。

茶盞在手，心便慢慢靜下來。那些平日裡揮之不去
的浮躁與愁緒，一點點融在琥珀色的茶湯裡。借著一盞
秋茶，安放漂泊的內心，看淡世間得失起落。不必追趕
紅塵喧囂，也無需強求事事圓滿。

我捧著這杯茶，接住了一整個秋天。旁人看見的只
是一杯清茶，唯有我知曉，杯裡盛著徐徐秋風，藏著一
隅安寧。風穿過枝葉，落葉隨風飄飛，在腳下鋪就淺淺
秋意。這一杯茶的清歡，靜靜地留在心底，歲歲年年，
不曾消散。

傅涯濱涯安涯玲丁憂
菲律濱祥芝鎮同鄉總會/總商會訊：

本會聯絡主任傅涯濱，理事傅涯安，涯玲
賢昆玉令尊，係本會傅名譽副會長水森鄉
賢（原籍石獅市祥芝鎮後湖村），不幸於
二○二六年十月十一日（星期日）下午四
時五十五分逝世於岷市崇基醫院，享壽
六十有六齡。哲人其萎，軫悼同深。現停
柩設靈於計順市亞蘭禮沓大街巴示殯儀館
新廈樓下二號靈堂，擇訂於十月十七日
（星期六）上午九時出殯，火化堂於巴示
殯儀館，後擇時安奉於嗎拉汶華藏寺靈安
館。

本會聞耗，經派員慰唁其家屬，勉
其節哀順變。並敬輓花圈，以表哀思，而
盡鄕誼。

體驗經濟為中國內需增長注入新動能
新華社北京10月12日電 為一場演出奔赴

一座城，為一場夜遊多住一晚……剛剛過去
的中國國慶假期，越來越多消費者把時間和
花費投入到一段獨特經歷、一種情緒滿足、
一份文化體驗中。

去哪兒旅行數據顯示，國慶假期鳳凰
傳奇演唱會帶動濟南相關商圈酒店預訂量同
比猛增12.8倍，拉動濟南全市酒店預訂增長
65%；「沉浸式演出」「煙花秀」「夜遊」
等產品搜索量同比增長超五成。

了解一段歷史、感受一種文化、獲得一
次共鳴，越來越多的消費者不再止步于「走
馬觀花」「拍照打卡」，而是「奔赴熱愛與
深度體驗」。這一趨勢，成為這個黃金周鮮
明的文旅消費新特點。

這一幕，更折射出中國消費市場更宏大
的結構性變遷。以情緒共鳴、場景沉浸、專
屬記憶為核心的體驗經濟快速發展，成為內
需增長的新引擎。       

艾媒諮詢報告顯示，2025年中國體驗經
濟市場規模為19.67萬億元，預計2035年將達
到59.66萬億元。

 一場範圍廣、程度深的消費巨變
每次觀看完位於河南鄭州的「只有河南·

戲劇幻城」演出，總有年輕的觀眾坐在麥田
邊久久不肯離去。

「只有河南·戲劇幻城」是一座全景式沉
浸戲劇主題公園，內部分為56個空間，融合
了夯土牆、百畝麥田、地坑院等中原文化元
素，擁有21個大小不一的劇場，觀眾可隨劇
情在不同空間內行走，劇目總時長近800分
鐘。

這裡八成觀眾來自省外，85%的觀眾是
18至35歲的年輕群體，重遊率達到常規主題
樂園的5倍。

「幻城的戲劇、建築、音樂、商業、
服務等，都圍繞‘情緒’展開。」「只有河
南」品牌負責人劉凱鵬將這裡比喻為一個巨
大的「情緒場」。

今年暑期，全國各地現場演出熱度驚
人。在社交平台上，「開票即售罄」是常
態。有網友調侃，搶熱門演唱會門票的難
度，不亞於春運搶火車票。

「看演唱會更像是一次集體旅行。」從
廣西南寧到北京看五月天演唱會的何子昕，
向記者分享了作為一名粉絲的密集行程——
逛快閃店、抽盲盒、打卡朝陽公園「水上五
球」藝術裝置……一天行走超3萬步。

據中國演出行業協會測算，大型演出對
其他消費的平均帶動系數達到1：6.85——每1
元票房收入，能撬動近7元的衍生消費。2025
年，全國5000人以上大型營業性演出在票房

之外，直接撬動交通、住宿、餐飲、旅遊、
購物等關聯消費超2200億元。

國慶假期，這種為體驗而來的消費熱度
在不同場景延續。

山城重慶，5000架無人機點亮夜空，遊
客在光影交織中感受山城魅力；山西晉城，
小南村二仙廟內，遊客在900多年前的古建鬥
拱間駐足，一旁由閒置建築改造的「仙闕」
咖啡館增添獨特體驗；多地古城、街區推出
夜遊、燈光焰火、非遺表演等活動，吸引遊
客留下來、慢下來。

外媒紛紛關注到這種變化。路透社報道
稱，國慶假期中國遊客的旅行半徑進一步擴
大，延長住宿天數、深度遊成為新特點。美
聯社關注到，北京故宮周邊年輕遊客體驗傳
統服飾、妝造熱度上升，人們樂意為文化體
驗、個性玩法和沉浸式服務買單。

體驗型消費的外延，比想象的更大。
多家研究機構報告認為，中國體驗經濟已構
建起多元產業佈局，涵蓋文旅景區、品質住
宿、演藝娛樂、特色餐飲、文創潮玩、銀發
康養、入境旅遊等多元核心賽道，各業態跨
界融合、協同發力，推動體驗經濟成為消費
增長的新引擎。

值得關注的是，體驗型消費並非年輕群
體的「專利」。新中產、銀發族、親子家庭
等不同圈層消費者，共同構成了體驗經濟多
元消費基本盤。四川遂寧，6000多人次老年
大學學員參與養心研學遊；廣東珠海，模擬
飛行體驗點燃小朋友們的藍天夢想；上海崇
明，多處田園療愈綜合體吸引壓力較大的白
領群體放鬆身心……

國家統計局數據顯示，2025年中國居民
人均服務性消費支出13602元，佔人均消費
支出比重46.1%；全年服務零售額同比增長
5.5%，增速高於商品零售額1.7個百分點，反
映體驗類消費持續升溫。

情緒、文化、社交、審美進入消費決策
清單

在很多年輕人的工位上，都擺著幾件
「沒什麼用、但看著開心」的小玩意兒；也
有很多人開始不買名牌包包，但更願意花小
錢去露營、探店喝咖啡了。

這是否意味著消費正在「降級」？
答案並非簡單的「是」或「不是」。多

位受訪專家表示，消費降級通常指消費者壓
縮非必需實物支出，轉向性價比。但體驗消
費涵蓋文旅、演出、健身、課程等，消費面
極寬。若可支配收入持續下滑，體驗消費同
樣會被削減。因此，把減少名牌消費、轉向
體驗消費簡單歸因為消費降級，在邏輯上並
不成立。

觀察近兩三年的消費變化可以發現，消
費者對部分大額耐用品和傳統商品消費更加
審慎，但在旅遊、日常娛樂、醫療健康、教
育培訓等體驗型、發展型消費領域，仍保有
較強需求。

商務部國際貿易經濟合作研究院副院長
林健說，當前中國消費市場已進入「商品+服
務」並重的發展階段，隨著人均收入水平提
升，服務消費增速超過商品消費是經濟發展
的客觀規律。

美國學者約瑟夫·派恩和詹姆斯·吉爾摩曾
在《體驗經濟》一書中提出，體驗經濟是繼
農業經濟、工業經濟、服務經濟之後，人類
經濟發展的第四階段。在作者看來，服務經
濟以無形服務為價值載體，而體驗經濟則更
進一步，將消費者的親身參與和情感體驗本
身作為經濟價值的源泉。消費者不再只是被
動接受商品，而成為體驗價值的參與者乃至
共創者。

前沿科技為這種價值重構提供了現實條
件。

江南古典園林蘇州拙政園，日場參觀
結束後，數字光影技術讓園內亭台水榭再次
「甦醒」——水面燈影搖曳，字畫、花木、
樓台在光影下被重新勾勒，遊客沿夜遊路線
前行，沿途不時有崑曲唱段、古樂演奏與情
景表演穿插其間。

「人工智能、大數據、物聯網等前沿
技術被廣泛運用於體驗場景的構建之中，加
之中國數字基礎設施和移動支付生態高度普
及，線上種草、線下體驗、社交分享、即時
消費能夠形成完整閉環。這種‘內容傳播—
場景體驗—社交裂變’的聯動能力，是許多
國家難以複製的。」浙江大學管理學院教授
吳曉波說。

此外，中國體驗消費市場還有自身獨特
的「土壤」。

一方面，中國擁有14億多人口和世界
上規模最大的中等收入群體，超大規模市場
的創新動力和需求包容性，為產業升級注入
強勁動能。另一方面，中國傳統文化資源豐
富。從漢服熱、非遺熱、國潮消費熱，到沉
浸式演藝、數字文旅、文博夜遊等新場景不
斷湧現，中國消費者日益高漲的「本土文化
表達」熱情，為體驗型消費提供了豐厚的土
壤。

  留住人心才擁有未來
「我在XX很想你」「想你的風還是吹到

了XX」……這樣的網紅廣告牌，在各地景區
隨處可見。有人開玩笑說，這提供的是「沒
有價值的情緒」。

當 越 來 越 多 地 方 爭 相 佈 局 「 體 驗 賽

道」，如何避免同質化競爭、真正創造獨特
價值，成為行業面臨的重要挑戰。

「很多景區、商業區千篇一律，不同商
店售賣著相似的文創雪糕，很多遊客拍完照
吃幾口就因口味不佳而丟棄。」經常外出旅
遊的肖先生直言，建築風格相似的古鎮、高
度雷同的民俗表演、大同小異的文創產品，
都令人感到審美疲勞。

體驗「縮水」的煩惱，也在新興業態中
屢見不鮮。

在重慶做兼職「劇本殺」主持人的蘇
暢告訴記者，「劇本殺」門店經營門檻較
低，行業價格戰頗為突出，一些門店為了節
約成本，甚至使用「10塊錢3000本」的盜版
劇本。「一旦消費者玩到劇情抄襲、道具缺
失、錯頁漏字的盜版劇本，體驗當然會直線
下降。」

「由於體驗消費高度依賴主觀感受，消
費者維權往往更困難。」北京市鑫諾律師事
務所律師劉炳艇說，體驗型消費不同於傳統
商品消費，其消費性質高度依賴主觀感受，
無法適用「七天無理由退貨」等政策，建議
消費者優先選擇經營久、有口碑、服務信息
透明的經營主體。

體驗型消費同質化、空心化的原因何
在？

「問題的根源並不只是創意不足。」
清華大學經濟管理學院副院長何平認為，一
方面，體驗產品具有創新投入高、回報周期
長、難以標準化複製等特點，但現階段這一
領域知識產權保護力度不足，原創劇本、場
景設計極易被「山寨」，導致形成「劣幣驅
逐良幣」的市場局面。


