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秘魯羊駝毛產品「帶貨人」馬玉霞：從進博到上博
11月8日，馬玉霞（中）和同事（右）在上海博物館「美洲手工藝品」商店內向顧客介紹產品。馬玉霞2018年通過首屆中國國際進口博

覽會將秘魯羊駝毛玩偶飾物等產品帶入中國市場，曾連續八屆參展進博會，經營發展站穩市場後，今年應秘魯駐華大使館的推薦和上海博物
館的邀請，配合「世界樹之巔：美洲古代文明大展」，將「展位」從進博會改換至上海博物館。 					     <中新社>

第二季度國內經濟增長率上修至2.4%
本報訊：菲律賓統計局於周五公布數

據，今年第二季度國內生產總值（GDP）增
速由此前公布的2.3%向上修正至2.4%。

菲律賓統計局表示，本次數據上修主要
受以下行業拉動：

• 批發、零售業以及機動車、摩托車維
修業，增速由4.6%上調至4.7%

• 農林漁業，增速由2.7%上調至2.9%
• 運輸與倉儲業，增速由3.8%上調至

4.1%

受國內需求疲軟、公共建設項目下滑影
響，第二季度國內經濟增長有所放緩。

經濟管理部門設定的全年經濟增長目標
區間為3.5%至4.5%。

亞洲開發銀行以及東盟與中日韓宏觀經

濟研究辦公室均下調了對菲律賓的經濟增長
預期。其中亞洲開發銀行特別指出，高通脹
以及持續的中東沖突抑制消費與投資，或將
拖累經濟增速。政府將於11月9日（星期一）
發布第三季度經濟數據。

宿務太平洋航空推出
「11.11」一元特價機票

本報訊：廉價航空公司宿務太平洋航
空於周日宣布，開啟「11.11」促銷活動，
推出國內及國際航班的基礎票價優惠。

根據公告，旅客可搶購低至1元的單
程基礎票價，該價格不含各類手續費與附
加費，活動搶購時間為11月8日至11日。

本次特價機票對應的出行日期為2027
年2月1日至7月31日。

目前，宿務太平洋航空通航35個國內
航點以及26個國際航點，航線覆蓋亞洲、
澳大利亞與中東地區。

該航司早前宣布，將於今年第四季度
新增多條直飛航線，目的地涵蓋中國、越
南、日本重點城市。

航線調整包含已於去年10月26日恢復
的宿務往返越南胡志明市直飛航班。

自11月17日起，宿務太平洋航空將開
通宿務往返中國上海航線，每周三班次。

11月19日，航司將重啟克拉克至河內
直飛航班。

11月23日，馬尼拉往返廈門直飛航線
也將恢復運營。

  尋「味」進博：
海味鮮 僑味濃

中新社上海11月8日電　第九屆中國
國際進口博覽會正在上海舉行。食品及
農產品展區裡，人聲裹著果香湧到過道上
來。工作人員切開一顆秘魯藍莓，露出淡
青的果肉，圍觀的人湊近拍照。

這顆果徑28毫米上下的秘魯藍莓，是
本屆進博會全球首發新品，試吃碟剛擺上
台面，隊伍就排到了通道口。有人咬了一
半，舉起來對著燈看。試吃的、問價的，
把不大的展台擠成小集市。

本屆進博會吸引162個國家、地區和
國際組織參與，展覽總面積首次突破44萬
平方米。其中，不少「海味」「僑味」為
人所稱道。

鑫榮懋展台前，佳沃脆脆莓擺在台面
正中，格外顯眼。這家企業是進博會九屆
「全勤生」，本屆帶來多款首發鮮果。錢
凱港直航上海開通前，海上要走30多天；
如今壓到20天上下，運費降了，爛損也
少。再疊加通關、稅收、檢驗檢疫等政策
優惠，南美鮮果更快擺上中國貨架。

「光有海外果園的好果子還不夠。」
鑫榮懋中國市場副總監郭敏說，中國消費
者挑水果看品質、看重健康，還希望拿起
來就能吃。

不遠處是加拿大展區。愛德華王子島
展位上，深紅色的龍蝦挨著冰台碼開，殼
面泛著油亮的光。健美生總裁兼首席執行
官邁克·皮拉托（Mike Pilato）說，這次帶
來的高濃度魚油膠囊更小、便於吞咽，是
按中國消費者反饋定製的。

第二十五屆中國（南安）
水頭國際石博會開幕
中 新 社 福 建 南 安 1 1 月 8 日 電 　 第

二十五屆中國（南安）水頭國際石博會
（簡稱「水頭石博會」）8日在福建南安
開幕，發布了全球首個石材產業數字化創
新工藝「拼弧2.0」技術標準，將引領石
材產業朝著「時尚發布、設計賦能、綠色
智造、領航出海、生態共創」的目標邁
進。

據悉，本屆水頭石博會規劃10大主
題展區，總展示面積超100萬平方米。其
中，石博中心主館吸引了全球石材產業鏈
上下游近300家工貿企業參展，其中包括
14個國家和地區的國際展商42家，展品涵
蓋石材製品、工程應用、設計文創、機械
裝備等全產業鏈。

「這份跨越山海的合作，讓西班牙石
材通過水頭走進中國廣闊的市場；也讓我
們看見中國市場的巨大潛力，看見中國石
材行業不斷創新、持續升級的力量。」拉
斐爾・帕特肖如是說。

作為全球最大的石材生產交易中心之
一，南安石材產業基礎雄厚，石材產量佔
全球40%，進出口量佔中國60%，貿易足
跡遍及全球140多個國家和地區。

以「創意、智造、共融」為核心，
南安正重點打造「石尚SHOW、石尚交流
會、石尚晚宴」三大核心概念，推動石材
產業從單一材料交易加工向時尚發布、設
計賦能、綠色智造、領航出海與生態共創
延伸，致力把水頭石博會辦成「石材的秀
場、石界的窗口」。

讀懂中國味蕾  跨國公司持續本土化創新
中新社上海11月8日電　正在上海舉行

的第九屆中國國際進口博覽會上，法國酒商
保樂力加展台前的一款威士忌吸引了眾多目
光。保樂力加中國首席執行官朱禮安在接受
採訪時揭開了它的面紗：該公司在四川投資
興建疊川酒廠，這款疊川煙熏桶威士忌的靈
感，正是源自四川當地煙熏臘肉工藝，「我
們將橡木桶煙熏後，把威士忌放入其中陳釀
至少6個月」。

進博會現場，一場關於「如何讀懂中國
味蕾」的本土化探索，成為參展企業的共同
課題。為了讓產品融入中國消費者的日常餐
桌，跨國公司紛紛亮出「中國定製」方案。

法國百年酵母企業樂斯福大中華區企業
傳播總監任勝男表示，順應中國市場減鹽、
低糖的趨勢，其正致力於天然酵母抽提物的
添加，做到減鹽不減味，滿足烘焙行業對於

清潔標籤越來越高的需求。新西蘭紐仕蘭展
台則首發了針對中國腸胃敏感人群的A2鮮奶
粉，一經推出便受到市場關注。

針對中國味蕾定製新品祗是展台上的表
象。透過進博會這扇窗，一場更深層次的供
應鏈與製造變革正在發生。

「 中 國 正 成 為 嘉 吉 重 要 的 創 新 策 源
地。」嘉吉公司中國區總裁管慧麗接受中新
社記者採訪時表示，該公司在華發展正加速
向「為中國創新」轉型。這種轉型伴隨著真
金白銀的投入，總投資約5億美元的嘉吉南通
糧油新廠遷建項目啟動，北京工廠擴建項目
如期推進，目前嘉吉已在中國布局超40個運
營點，總投資超27億美元。

研發力量的下沉，讓創新成果更好融
入中國本土製造。嘉吉動物營養與健康中國
區總裁李毅向記者介紹，該公司在山西運城

落地了亞洲第一座全球動物營養創新中心。
「中國農牧行業正加速現代化升級，我們本
次首發了專為奶牛犢牛設計的嘉乳寶及針對
肉牛的嘉雪雪花育肥方案等重磅新品，以此
助力本土養殖客戶提升生產成績。」

跨國公司巨頭的本土化布局，在滿足中
國市場同時，也將中國經驗反哺全球網絡。
樂斯福已將上海總部的烘焙中心升級為亞太
區工業烘焙中心。「如今，總部在開會時會
專門看中國的成功案例，希望借鑑到其他地
區去。」任勝男說。

管慧麗稱，源自中國的創新成果不僅服
務本土，也正逐步服務亞太乃至全球市場。
伴隨著南通新廠等重大項目動工，跨國公司
正將研發、生產與供應鏈全鏈條深度扎根中
國，在滿足中國味蕾的同時，持續推動中國
本土製造能力升級與出海。

2026國際灣區經濟論壇聚焦全球灣區經濟合作
中新社廣州11月8日電　為期三天的2026

國際灣區經濟論壇8日在廣州落下帷幕。論壇
舉辦期間，來自全球主要灣區的代表共同發
布《全球灣區經濟合作十大倡議》，該倡議
為全球灣區合作提供了方向性框架，也標誌
著全球灣區合作從理念共識邁向機制建設新
階段。據介紹，該論壇已舉辦兩屆，首屆於
2025年在香港舉辦，今後將在粵港澳三地輪
流舉辦。本屆論壇由廣州粵港澳大灣區研究
院、團結香港基金、澳門基金會共同主辦，
匯聚全球行業專家與業界代表，圍繞灣區經
濟創新驅動、開放合作、協同發展、綠色轉
型等核心議題深入交流。

論壇舉辦期間，來自全球灣區經濟體
的企業、研究機構及行業協會的18位代表共
同登台，發布《全球灣區經濟合作十大倡
議》。該倡議圍繞開放包容、互利共贏、航
運聯通、實體經濟、科技策源、規則銜接、
綠色低碳、防災減災、人文互鑑和多邊治理
十個方面提出系統主張，既覆蓋經貿往來與
產業升級等傳統合作領域，也回應規則壁
壘、海洋生態、灣區安全等共同關切，並將
開放協同與機制建設列為全球灣區合作的優
先方向。

廣東省政府常務副省長張虎指出，粵港
澳大灣區開放包容、創新驅動、協同合作的

特質日益凸顯，未來發展空間和潛力巨大，
有條件、有能力為亞太地區乃至全球灣區經
濟體發展注入更多穩定性、創造更多發展機
遇。香港特別行政區政府商務及經濟發展局
局長丘應樺表示，香港會繼續與廣東、澳門
緊密合作，積極推進大灣區建設，並加強與
全球不同灣區的聯系，讓大灣區更好發揮國
際合作平台的作用，為區域以至世界經濟發
展作出貢獻。

澳門特別行政區政府經濟財政司司長吳
惠嫻表示，粵港澳大灣區中，澳門成為制度
創新的試驗田、中葡平台的精準聯系人，以
及開放協同的重要共建者。

在進博讀懂中國「引力場」：每一次「再來」都有新可能
中新社上海11月8日電　第九屆中國國

際進口博覽會農食產品館內，一款新的挪
威三文魚品類即將迎來中國首發。挪威海產
局首席執行官克裡斯蒂安·克拉默（Christian 
Chramer）忙得不亦樂乎。他一會兒到直播
台前客串主播，一會兒拿著手機跟不斷聚集
的人群自拍……「去年有人問我，你還會再
來嗎？我說，我想會的。今年同樣的問題，
我說，是的，一定會。」克拉默告訴中新社
記者。連續3年赴約進博會，克拉默的答案
從「想」變成了「一定」。一句「再來」，
成了進博會「引力場」最生動的註腳。克拉
默說：「在進博會，我們看到了未來發展的
巨大潛力。大家會聚在一起進行大量討論，
可以推動重要事項向前發展，無論是貿易關
係，還是設定新目標。」

對跨國企業而言，是否繼續參展進博

會，早已不是一道選擇題。進博會，讓他們
每一次「再來」都有新東西可看、新生意可
做、新空間可挖。

新西蘭紐仕蘭乳業有限公司是進博會
「全勤生」，本屆進博會是其執行總裁羅
伊·范登克第八次開啟「進博之旅」。70多歲
的他，每年都將進博會視為自己最重要的行
程。范登克說：「科技在發展，人們的消費
習慣也在改變，我們需要去看新的東西，並
促使自己跟上這些變化。比如之前是網購，
現在是直播賣貨，進博會就是接觸這些前沿
變化最快的場所。」

作為全球輪胎行業領導者，本屆進博會
上，法國企業米其林在展台展示智能割膠機
器人。為瞭解決天然橡膠採集膠工短缺、勞
動強度大等挑戰，米其林聯合中國機器人科
技企業自走科技研發出該款機器人，並希望

藉助進博會平台，推動智能割膠技術走出中
國，在海外橡膠園開展實地驗證。

藉助進博會，米其林不斷開拓新領域、
尋找新商機。米其林大中華及蒙古區總裁兼
首席執行官葉菲表示：「對米其林而言，進
博會既是連接全球創新與中國產業生態的
『創新接口』，也是推動技術落地與產業協
同的『共進引擎』。我們希望藉助進博會，
讓更多全球創新在中國找到應用場景，讓更
多中國創新融入全球產業生態。」

芬蘭企業瓦錫蘭齊耀自第六屆進博會
起，已在臨港展示區連續四屆參展。藉助進
博會平台，其雙燃料發動機斬獲批量訂單，
市場佔有率也獲得較大提升。本屆進博會，
瓦錫蘭齊耀與臨港綠創公司簽約，將攜手落
地臨港新片區首個柴儲光充一體化工業綠色
微電網示範項目。


