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雲南新人舉辦集體婚禮
8月10日，「有一種叫雲南的生活·愛在七彩雲嶺」雲南省第一屆集體婚禮系列活動舉行，活動在昆明設主會場，全省聯動同步舉辦集

體婚禮、集體頒證活動，共計1409對新人參加。圖為在昆明主會場參加集體婚禮的新人。 					               <中新社>

巴黎奧運會為重慶 「夜經濟」火熱加碼
中新社重慶8月10日電　「太有沉浸感

了，感覺像在奧運會現場一樣。」9日晚，張

欣怡在重慶觀音橋商圈一家電影院內觀看巴

黎奧運會乒乓球男子團體決賽後如是感慨。

張欣怡是中國乒乓球運動員馬龍的球迷，她

表示，影院的大屏幕看著過癮，大家一起歡

呼加油，氛圍非常好，比一個人在家裡看感

染力更強。

當晚，這家電影院的影廳內幾乎座無

虛席，大屏幕上播放著巴黎奧運會乒乓球男

子團體決賽。觀眾以年輕人為主，不少人手

持國旗，一邊觀看比賽一邊為中國選手搖旗

吶喊。中國隊每得一分，現場觀眾便齊聲歡

呼。

巴黎奧運會適逢中國盛夏暑期，遠方的

各項賽事激戰酣暢，近前的國內奧運相關消

費亦漸趨火熱。特別是中國南方地區連日來

持續經受高溫炙烤，重慶、湖北、浙江等多

地發佈過高溫紅色預警信號。由于本屆奧運

會不少比賽在北京時間的夜間進行，奧運會

與中國夏日高溫「相逢」，進一步點燃了城

市「夜經濟」活力。

比如今年暑期檔，「影院+奧運」的文

體融合方式即拓展了消費新場景，吸引不少

體育愛好者。

張欣怡所在電影院的店長朱光輝就表

示，本屆巴黎奧運會開幕以來，影院獲得相

關授權，已開了9場賽事的實況現場轉播，平

均每場上座率在80%以上，之前的乒乓球混

雙決賽和女單決賽座位都供不應求。

9日晚，影院外，觀音橋商圈的戶外大

屏上則播放著巴黎奧運會舉重項目男子61公

斤級決賽。從上海到重慶來旅遊的一家三口

仰頭觀看，不時舉起手機拍下眼前的畫面。

這家人中的丁姓先生說，平時工作忙，不會

特意去看比賽，現在這種形式很不錯，感覺

一家人也融入了奧運氛圍中。

觀 賽 的 同 時 ， 少 不 了 夜 宵 作 為 「 搭

子」。記者從美團公司瞭解到，自從本屆奧

運會開幕以來，重慶市夜宵外賣訂單量明顯

增長，其中飲品類、甜點類訂單量環比增長

超過10%，燒烤、小龍蝦、冷飲、炸物等成

為大家最愛點的外賣。

記者9日晚在觀音橋步行街看到，不少

特色小吃攤前排起長隊，市民邊觀賞激烈賽

事邊享受「舌尖」狂歡。「這幾天晚上不僅

堂食顧客多了，外賣量也顯著增長。」觀音

橋商圈附近一家燒烤店的老闆顧雅婷說，為

抓住奧運商機，店裡不僅設置大屏轉播賽

事，還上線了「奧運套餐」，營業時間也延

長到凌晨2點多。

除了觀看比賽，還有不少民眾選擇夜間

來一場大汗淋漓的運動。陳楊浩就是夜間游

泳的忠實擁躉。他說：「前幾天潘展樂在巴

黎奧運會上大放異彩，我也想用這種方式助

力奧運，以前的夜生活可能是手機、夜宵，

現在也可以是一場運動。」

「受運動健兒沖金熱潮驅動，網球、乒

乓球等球類運動的線上訂單量增長迅速。」

美團消費研究院研究員朱婷表示，今年7月

以來，網球運動的搜索量同比增長超六成，

25歲到35歲之間的消費者占比超五成，網球

運動相關團購訂單量同比增長172%。乒乓球

的相關團購訂單量同比增長五成，上海、北

京、天津、深圳、成都等地消費者搜索熱度

高。

四川外國語大學國際法學與社會學院副

教授鄭昊認為，在多地連續高溫的背景下，

夏日「夜經濟」的火熱是水到渠成。伴隨著

這波奧運流量，商家也可以嘗試以「商業+體

育」的全新組合，為「夜經濟」完成一場與

體育、健康生活的雙向奔赴。

廣東湛江百香果
首次走出國門

中新社廣東湛江8月10日電　時下正

值百香果成熟季節。湛江海關10日發佈消

息稱，經檢驗檢疫合格，一批重12噸的湛

江百香果首次走出國門，目前正運往哈薩

克斯坦。

據 瞭 解 ， 百 香 果 具 有 番 石 榴 、 芒

果、香蕉等多種水果的香氣，因其口感酸

甜多汁、富含維生素而深受消費者喜愛。

湛江作為廣東省著名的熱帶水果之鄉，盛

產紅橙、菠蘿、菠蘿蜜、芒果、荔枝、香

蕉、火龍果、百香果和青棗。此次出口的

百香果品種是「欽蜜9號」，也稱黃金百

香果，果香馥郁、汁多味濃，甜度高達20

度以上，是目前百香果中甜度最高的品

種。

徐聞縣龍塘鎮龍塘村八角農場百香

果種植基地負責人稱，相比其他品種的

百香果，欽蜜9號黃金百香果具有甜度

更高、香氣濃、產量高等優點，畝產可

達2000公斤，採摘期從5月初持續至10月

底。採摘後的百香果統一分揀為大果、中

果、小果等級，主要在中國各地銷售。

北京規範直播帶貨 
虛擬形象被納入監管

中新社北京8月9日電　北京市市場

監督管理局9日發佈《北京市直播帶貨合

規指引》（下稱《指引》），對直播帶貨

平台經營者、直播帶貨人員、直播帶貨服

務機構等提出合規要求，同時明確利用人

工智能技術合成的虛擬形象及內容也要

「守規矩」。

《指引》指出，直播帶貨是指通過

網絡直播方式銷售商品或者提供服務的交

易活動。同時明確了直播帶貨平台經營

者、直播帶貨人員、直播帶貨服務機構等

關鍵要素定義。

《指引》規定，直播帶貨直播間運

營者、直播帶貨人員和直播帶貨服務機構

不得違反公序良俗或者製造社會輿論等開

展商業營銷；應自覺反對違法失德、流量

至上、畸形審美、「飯圈」亂象、拜金主

義、食物浪費、泛娛樂化等不良現象。

根據《指引》，在直播中發佈商業

廣告，應按規定嚴格審核把關，確保符合

有關廣告發佈要求。發佈食品、化妝品、

生活美容廣告，不得涉及疾病預防、治療

功能，不得使用醫療用語或者易使推銷的

商品和服務與藥品、醫療器械及醫療服務

相混淆的用語；發佈房地產廣告，房源信

息應當真實，不得含有升值或者投資回報

的承諾，不得對規劃或者建設中的交通、

商業、文化教育設施以及其他市政條件作

誤導宣傳。

消費需求持續恢復 
7月廣東CPI環比由降轉升

中新社廣州8月10日電　據國家統計

局廣東調查總隊10日發佈的數據，由于消

費需求持續恢復，7月廣東居民消費價格

指數（CPI）環比由6月的下降0.2%轉為上

漲0.3%，同比也上漲0.3%。

從環比指數看，7月份廣東食品價格

下降0.3%，其中，生豬產能去化效應逐步

顯現，豬肉價格上漲2.3%；受供應充足

等因素影響，鮮果價格下降2.9%；蝦蟹

類、牛肉價格也有下降。非食品價格上

漲0.5%，其中受暑期出遊需求較旺因素影

響，飛機票、旅行社收費、景點門票價格

上漲。

7月份，受市場需求不足及國際輸入

性因素影響，廣東工業生產者出廠價格指

數（PPI）同比下降1.3%，環比則持平。

從環比指數看，生產資料價格下降0.1%，

生活資料價格上漲0.3%。在PPI調查的38

個大類行業中，環比指數「21升12降5

平」，行業上漲面為55.3％。

二季度末中國商業銀行不良貸款「雙降」
中新社北京8月9日電 中國國家金融監管

總局9日公佈，2024年二季度末，中國銀行業

金融機構本外幣資產總額433.1萬億元（人民

幣，下同），同比增長6.6%；商業銀行不良

貸款餘額和不良貸款率「雙降」。

數據顯示，中國銀行業金融服務持續加

強。

二季度末，銀行業金融機構用于小微企

業的貸款餘額78萬億元，其中單戶授信總額

1000萬元及以下的普惠型小微企業貸款餘額

32萬億元，同比增長17.1%。

從資產質量看，二季度末，商業銀行不

良貸款餘額3.3萬億元，較上季末減少272億

元；商業銀行不良貸款率1.56%，較上季末下

降0.03個百分點，表現總體穩定。

商業銀行風險抵補能力整體充足。上半

年，商業銀行累計實現淨利潤1.3萬億元，同

比增長0.4%。

二季度末，商業銀行貸款損失準備餘額

為7萬億元，較上季末增加1040億元；撥備

覆蓋率為209.32%，較上季末上升4.78個百分

點；資本充足率為15.53%，較上季末上升0.1

個百分點。

中國銀行研究院認為，今年以來，在淨

息差不斷收窄的背景下，中國銀行業保持對

實體經濟的支持力度，平衡可持續發展與社

會責任，盈利水平合理適度，資產質量基本

穩定，資本充足情況良好。

全年來看，該機構判斷，商業銀行信貸

規模將穩步成長，結構進一步優化，新的高

科技、高附加值領域出現，將有效銜接信貸

需求缺口，成為銀行業資產規模持續增長的

新動能。

前7月上海新增首店同比增16.5%
中新社上海8月9日電　商業數據應用公

司中商數據9日發佈的統計數據顯示，今年1

至7月，上海新增首店770家，比去年同期增

長16.5%。

當天，2024「上海之夏」國際消費季

品質生活節高端品牌會員月活動啟動儀式舉

行。活動期間，中商數據聯合創始人周長青

發佈了2024年1至7月上海首店報告和亮點趨

勢。

「首店」是指在行業裡有代表性的品牌

或新的潮牌在某個地區首次開設門店。

今年1至7月，從首店量級來看，上海新

增首店中包括5家全球首店、4家亞洲首店和

100家中國（內地）首店，高能級首店同比增

長26.6%。

國際品牌首店以美國、日本品牌為主，

意大利品牌有較高增長。從業態分佈看，餐

飲業態首店同比增長17.9%，零售業態首店同

比增長31%。

「值得關注的是，今年以來一些小眾高

端品牌首店亮相上海市場，如阿曼王室國禮

香水品牌、希臘娛樂體驗品牌、泰國新銳設

計師品牌等。這些品牌希望通過上海走向全

國市場。」周長青說。

啟動儀式上，上海部分重點消費地標推

出了豐富多彩的「上海之夏」品質生活節高

端品牌會員月活動。上海靜安區發佈了2024

「樂享當夏閃耀靜安」首店地圖，推出145家

首店。作為首發經濟的領跑地區之一，上海

靜安區不斷凸顯和放大「全球新品首發地示

範區」的核心優勢和綜合效應，強化首店、

首發引流作用，全力打造全球和中國首店青

睞的活力中心。

探尋海山奧秘！2024西太平洋國際航次科考隊起航
新華社記者王立彬、王聿昊、古一平

8月10日，2024西太平洋國際航次科考隊

從山東青島起航，赴西太平洋海域開展為期

45天的調查工作。

這是駛向大洋也是駛向大山的旅程，

「深海一號」船載「蛟龍號」載人潛水器，

將通過深潛探索神秘的海山。

海山，海平面以下的山峰，這裡「隱

藏」著深海生命的奧秘，也是人類瞭解最少

的生物棲息地之一。本航次的科考重點，便

是海山這一獨特的生態系統和環境。

據本航次首席科學家、國家深海基地管

理中心副主任許學偉介紹，本航次將在西太

平洋麥哲倫海山鏈開展調查，這裡水深1500

至3000米，生物多樣性高、生態系統獨特，

被視為未來深海生物多樣性保護的優先區。

「我們計劃在該區域的3個工作區開展

生物多樣性及環境調查，利用『蛟龍號』載

人潛水器、深海箱式取樣器、深海著陸器等

裝備調查海山深海生物類群，掌握海山生境

所在區域的位置、環境特徵和生物群落組

成。」許學偉說。

在45天的調查工作中，「蛟龍號」計劃

下潛18次。作為深海調查的「實力擔當」，

「蛟龍號」將發揮採集性能好、環境擾動小

等技術優勢，對深海生物、海水、沉積物，

包括海參、海百合、冷水珊瑚、微生物等進

行採集研究，深化人們對海山生物多樣性特

徵、海山地形地貌對生物多樣性的影響、大

洋環流動力學與物種傳播關係等問題的認

識。作為地球上最大的生物棲息地，深海環

境已經受到全球氣候變化、人類陸海活動的

嚴重影響，但人類對深海生境的科學認知還

非常缺乏，這已成為全球深海科學治理的主

要瓶頸之一。

自然資源部中國大洋事務管理局副局長

唐冬梅在起航儀式上表示，我國牽頭的「數

字化深海典型生境」大科學計劃，獲得39個

國家的支持和參與，體現了各國同行對「海

洋命運共同體」理念的深刻認同。


