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金融銀行攜手SMAC推出全新獎賞
於SM商場領取金融銀行匯款即可獲積分獎勵

金融銀行、SMAC及SM百貨攜手合作，為菲律濱家庭的每次匯款提取增添更多回報。

本市訊：金融銀行（BDO）、SMAC與

SM百貨（The SM Store）共同聯手，讓菲律濱

家庭領取的每筆匯款更具獎賞價值。透過此

項新合作，在SM百貨外幣兌換櫃檯領取金融

銀行匯款的受款人，現可賺取SMAC積分——

具體為每筆1萬披索現金提取交易可獲1個

SMAC積分。

這些積分可在全國數千家SM零售店舖購

物並享受專屬禮遇，為客戶帶來無須額外成

本的附加價值。

在SM百貨外幣兌換櫃檯領取匯款，不僅

確保資金隨時可領取與安全性。

更在完成必要金融交易同時獲取獎賞，

享有額外優惠。

藉此合作，金融銀行、SMAC與SM百

貨旨在透過提升客戶便利性、推動金融包容

性，並為每日依賴匯款的數百萬菲律濱家庭

創造實質價值，從而優化匯款體驗。

中國低空經濟加速「起飛」
行業發展仍面臨挑戰

　　中新社江西景德鎮11月23日電　航空救
援、無人機配送、觀光旅遊……隨著應用場
景不斷拓展，中國低空經濟加速「起飛」，
持續為各行各業注入新動力。
　　這一趨勢在2025中國（江西）航空產業
大會上得到集中展現。11月21日至23日，這
場航空產業盛會在江西景德鎮舉行，眾多院
士專家、行業翹楚和企業代表共商低空經濟
「高飛」。
　　中國航空學會監事長李春宏指出，當前
中國航空產業正迎來政策、市場、技術的多
重利好疊加期，低空經濟呈現蓬勃發展態
勢。
　　大會的展覽現場，百餘家低空經濟企
業匯聚一堂，eVTOL（電動垂直起降飛行
器）、多旋翼無人機、固定翼無人機等各類
創新產品與成果集中展出。
　　景德鎮某科技創新公司展示的一款超輕
型運動eVTOL引人注目。公司總經理嚴閱宇
介紹，該機型最大起飛重量為205千克，標
準飛行時間達40分鐘，目前處于驗證飛行階
段，即將推向市場，未來可廣泛應用于觀光
旅遊、城市通勤等短途空中交通場景。

　　另一家空中物流企業帶來的低空即時配
送解決方案同樣吸引眾多目光：無人車將物
品送至接駁櫃後，無人機隨即完成末端派
送。企業董事長張長明表示，該方案在醫療
應急、急件快遞、智慧養老配送等場景中具
有廣闊應用前景，可為產業昇級注入新動
能。
　　隨著應用場景從單點突破邁向多元拓
展，低空經濟展現出巨大的市場潛力。中國
民航局預測，2025年中國低空經濟市場規模
將達1.5萬億元（人民幣，下同），到2035年
有望達到3.5萬億元。
　　面對這片「萬億藍海」，中國多地競相
佈局，向天空要發展新動能。據不完全統
計，2025年，中國30個省份將低空經濟相關
內容寫入政府工作報告。
　　中國工業和信息化部副部長辛國斌表
示，工信部將聚焦航空應急救援、物流運
輸、農林植保等典型場景，推動大型貨運無
人機、農林植保機、無人直升機等產品示範
應用，加快培育可落地、可持續的低空裝備
應用商業模式。
　　數據顯示，中國已有969家企業在民用無

人駕駛航空器產品信息系統完成登記註冊，
備案產品3191種，超過478萬架。
　　從實驗室到商業應用，中國低空經濟如
何「飛」得更好？在中國交通運輸協會副會
長張春枝看來，低空經濟發展仍面臨諸多挑
戰：通用機場建設有待加快、空域資源利用
需要優化、商業模式創新需要突破、專業人
才儲備仍需加強。
　　航空工業直升機設計研究所總設計師鄧

景輝認為，不同企業研發準則各不相同，技
術驗證與商業應用存在差異，難以支撐市場
大規模應用。關鍵共性技術存在「短板」，
延長研發週期並抬高全產業成本。
　　辛國斌說，工信部將加快關鍵核心技
術、關鍵共性技術、前沿技術攻關，提昇產
業技術創新能力；深化航空產業集聚化發
展，培育一批專精特新企業，打造專業化航
空裝備研製基地。

從「中國遊」到「中國購」中國將發力拓展入境消費
新華社北京11月23日電 《中共中央關於

制定國民經濟和社會發展第十五個五年規劃

的建議》提出，培育國際消費中心城市，拓

展入境消費。

在擴大免簽範圍、優化離境退稅等政策

帶動下，「中國遊」「中國購」熱度持續攀

升。

數據顯示，2024年中國入境遊客達13190

萬人次，同比增長60.8%；入境遊客總花費

942億美元，同比增長77.8%。

中國國際經濟交流中心科研信息部副

部長劉向東表示，培育國際消費中心城市，

拓展入境消費，將促進國內商業、文旅提質

升級，有助於提升城市的國際知名度和影響

力。同時，從國際經驗看，入境消費能夠拉

動國內消費和投資需求，為經濟增長注入新

動力。

2024年，境外旅客入境消費佔我國GDP

比重約0.5%，而世界主要國家入境消費佔

GDP比重在1%到3%之間，入境消費增長潛力

巨大。

劉向東建議，促進免稅店、離境退稅商

店與文旅資源結合，打造「購物+旅遊」特色

場景，增強對入境遊客吸引力。在入境遊熱

點城市增設市內免稅店，開發多語言免稅購

物App，進一步提升外籍遊客消費便利性。


