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春節文化日趨國際化

　　傳統節日是塑造中國形象的重要源泉。中國春節在海外擁有廣泛的群眾
基礎，春節所蘊含的重人倫、重親情、重和諧、重禮儀的中國優秀節日文化
將伴隨著春節海外影響力而進一步受到關注和喜愛。
　　斗轉星移，戊戌狗年春節正悄然向我們走來，一場神州同樂的盛大慶典
即將上演。新時代如何弘揚節日文化，提升春節文化國際影響力已進入議事
日程，成了熱門活題。
　　在中華民族絢麗多彩的傳統節日中，最隆重、最有民族特色的莫過于春
節了。春節作為中華民族傳承幾千年的重要節日，在國民心中的地位是迄今
為止中國其他傳統節日都難以超越的。春節早已作為一個非常重要的文化符
號，烙印在每個國人身上，植根于每個國人心裡，並以一種獨特的文化傳承
方式具體生動地詮釋國人的民族精神、民族心理、民族性格、民族情感，以
及民族智慧。
　　春節是傳統文化的最佳載體，是活態的傳統文化。每逢新年，倘若我們
從北國冰城哈爾濱松花江步行到海南三亞市天涯海角，從新疆霍爾果斯邊防
站到黃海之濱，人們可以看到的是：大紅的鑼鼓敲起來，大紅的春聯貼起
來，大紅的燈籠掛起來，大紅的中國節吊起來，貼年畫，放鞭炮，扭秧歌，
看社火，舞龍燈，踩高蹺，包水餃，打年糕，祭祖先，祈未來。世界上有哪
一個民族，哪一個國家，哪一種文化能夠像春節這樣具有如此強大的親和
力，如此自覺，如此詩意盎然，富有魅力。在農曆紀年交替之時，調動起億
萬國人，無論他身處故鄉還是人在天涯，不約而同地、自發地舉行共同的禮
儀活動，普天同享歡樂盛典。春節文化早已與中華各民族十幾億人民的血液
融為一體了。可見，春節是國人文化認同的象徵，是中華民族的聯歡大會，
千百年來，每逢春節，闔家團聚，相互祝福，盡享天倫之樂，神州大地沉浸
在歡樂、祥和的氣氛中。祥和與祝福從每一個聚會、每一個充滿祝福之夜，
像同一首不老的歌迴響在我們耳邊，像一條清幽的歷史長河從每一個中華兒
女的心田淌過。
　　春節是世界的，因為它早已在唐代走出國門，向疆域四周輻射，東傳朝
鮮、韓國、日本，南傳越南、印尼、馬來西亞，菲律濱，成為東方最有影響
力的節日。以日本為例，日本著名史學家阪本太郎在《日本史概說》中提
出：日本奈良時代（710-784）文化特點就是「唐風盛行，無論是儒教、佛
教、律令政治，還是學問藝術各方面，都是照搬唐朝的樣式，或者稍加增
刪，總之無不與唐風有關。人們認為唐文化具有最高的水平，盡早達到它那
樣的水平，是當時一般的共同目標」。中國的傳統節日就是在奈良時代被日
本留學生和學問僧傳到日本，春節傳到日本後，首先為日本宮廷及貴族所接
受，然後傳向民間。這是因為入唐學習的留學生和學問僧返回日本大都在政
府擔任重要官職，他們將在唐見到的節日習俗首先介紹給宮廷，並在宮廷貴
族間舉行。奈良時代慶祝新年的活動只限于宮內，以後大臣、幕府將軍等也
效仿皇宮，舉辦形形色色的慶祝活動。最後慶祝新年的活動傳入民間，成為
日本全民性的活動。
　　日本受漢文化影響，新年習俗是將繩索、松柏枝掛在門上，門前立門
松，以點綴新年。繩索在日本稱作「注連繩」，用稻草編結，上面掛常青的
樹葉和橙子，也有掛白紙條、扇子、龍蝦、海帶、串柿的。掛「注連繩」標
誌著此地清潔無垢，屬神佛保佑的領域，因而門上，到處掛此物。
　　日本人也有守歲的習慣，他們相信誰若在除夕睡覺便會頭長白髮，臉生
皺紋。除夕迎眾神降臨各家，因此守歲時要謹言慎行。
　　中國新年飲屠蘇酒的習慣傳到日本後，日本新年也飲屠蘇酒。首先是在
宮中盛行。正月初一天皇用屠蘇酒宴請前來賀正的文武百官，以後此習俗逐
漸傳到民間。日本屠蘇酒配方以及飲用程序完全同于中國。即用白朮、桔
梗、山椒、防風、肉桂、大黃等中藥材浸入酒中喝。年幼者先飲，最後是年
長者。這些新年習俗無不與中國春節節俗影響相關。
　　新世紀以來，隨著改革開放的深入，中國綜合實力在世界上不斷增強，
為春節在海外的傳播注入新活力，節慶規模和影響範圍也日趨擴大。越來越
多國家的人民通過中國的春節，感受到了中國傳統文化的魅力。海外「春
節熱」逐年升溫，從最初華人華僑在唐人街舞龍、舞獅、放鞭炮的「自娛自
樂」，到當地民眾皆著唐裝吃餃子，互道「恭喜發財」，中國春節的年味和
習俗正悄然在世界各地擴散、傳播，許多「老外」自發地加入新春行列，來
中國「過春節」已開始成為一種新的社會時尚。
　　在華人總數超過1000萬的印度尼西亞，2002年2月17日，時任總統梅加瓦
蒂宣佈中國農曆春節為全印尼的國家節日。2012年，菲律濱正式宣佈從當年
起將中國農曆正月初一定為全國假日。美國紐約市政府從2003年起將中國的
春節納入本州的法定公共假日，目前已有10多個國家把春節定為本國的法定
假日。每年春節，英國倫敦市長點亮紅燈籠、法國巴黎埃菲爾鐵塔換上「紅
裝」以賀春。美國、加拿大、巴西、新加坡等國為春節發行生肖郵票，中國
春節正日趨走向國際化。
　　每當春節到來之際，多國政要都積極參與相關的慶祝活動，並向當地的
華人華僑拜年。尤其引人注目的是聯合國秘書長及各國政要均開始熱衷于用
中文拜年。美國、英國、澳大利亞、新西蘭、俄羅斯等國家元首發佈視頻，
祝賀所有過農曆新年的民眾佳節愉快，多位法國政要在愛麗捨宮舉行春節團
拜會，向亞裔族群祝賀新年。英國威廉王子特地發佈視頻向中國人民拜年。
聯合國前秘書長潘基文以中文祝願中國人民和全球華人「新年快樂」。近年
來，聯合國秘書長在農曆新年前夕發表新春賀詞已成為慣例。由此可見，我
們的春節文化已進入歐美等主流社會是不爭的事實。
　　傳統節日是塑造中國形象的重要源泉。中國春節在海外擁有廣泛的群眾
基礎，春節所蘊含的重人倫、重親情、重和諧、重禮儀的中國優秀節日文化
將伴隨著春節海外影響力而進一步擴大，更會受到世界人民的關注和喜愛。
我們十分自信，一個展現美麗中國新時代、新形象的春節，成為世界性的節
日，指日可待。


