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法國「科技萬歲」科技創新展閉幕
6月20日，人們在法國巴黎參觀「科技萬歲」科技創新展。法國「科技萬歲」科技創新展20日在巴黎閉幕。法國「科技萬歲」科技創新

展創立於2016年，是科技創新和初創企業的重要展示平台。	 	 	 	 	 	 	 	 	 <新華社>

福建晉江掀起工業旅遊熱潮
新華社福州6月21日電 車間變景區，工

廠迎客來。

說起福建晉江，多數人的第一印象是

遍地實業，許多耳熟能詳的國貨品牌從這裡

走向全國、走向世界。如今，晉江的傳統工

廠正打開大門，變身特色「景點」，成為可

看、可玩、可體驗的新型文旅目的地。

位于晉江金井鎮的七匹狼工業園是國家

AAA級旅遊景區。園中的男裝博物館改造自

老廠房，建築面積約1萬平方米，陳列著近千

件各年代男士服飾與生活用品。

步入七匹狼工業園的匠心觀光車間，遊

客可以零距離觀察一件男裝從材料測試、版

型設計到成衣生產的完整製造流程。此外，

園區還配套了生活館、特賣店、24小時城市

書房等服務設施，2026年1至5月，文旅創收

超過350萬元。

走進盼盼食品集團的工廠，小麵包生產

線香氣四溢，整潔明亮的觀光廊道貫穿整個

智能生產車間。站在落地玻璃外，和面、醒

發、烘烤等工序一覽無餘。車間僅有少數技

術人員巡檢，屏幕上實時跳動著投料、溫濕

度等數據。

盼盼食品集團董事長助理宋長鎮介紹，

2025年工廠接待參觀人數超3.5萬人次，同比

增長48%。今年前5個月工廠接待參觀人數超

1.6萬人次。遊客還可在互動工坊親手製作點

心，參觀路線上的工廠店年營收超30萬元。

安踏982創動空間則刷新了人們對「工廠

店」的認知。門店設置攀巖、滑雪、籃球等

六大體驗區，將消費與體驗融為一體，展現

全新的體驗零售模式。

「這裡對安踏旗下的品牌和產品做了完

整細緻的陳列，還有運動體驗區和咖啡。值

得來看看買買。」一位網友在社交平台發文

寫道。

來旺良品堂閩南古早味傳承基地位于晉

江市龍湖鎮，集非遺傳承、民俗體驗、研學

實踐、餐飲購物于一體。基地配備可同時容

納千人的活動空間，面向青少年及遊客開展

閩南古早味伴手禮製作、民俗文化科普等活

動。

走進基地，閩南煙火氣撲面而來，一排

排手工麵線整齊懸掛在竹架上晾曬。不少遊

客圍在操作台旁認真觀察老師傅操作，跟著

揉面搓餡，親手製作閩南婚嫁傳統點心。

「工廠研學打破了傳統教室的邊界，把

生產車間、研發實驗室打造成沉浸式實景教

學陣地。」晉江中小學生示範性綜合實踐基

地黨支部書記洪清松認為，「觀察+實踐」模

式，生動連接課本知識與實際應用，學生在

感受智能製造先進技術的同時提升綜合科學

素養，親身感受「晉江經驗」內核。

為了讓工業旅遊常態化、品質化，晉江

推出多項惠民、惠企舉措，貼合遊客出行和

企業運營需求。

晉江市文化體育和旅遊局副局長陳欣欣

介紹，晉江在5月30日開通兩條本土免費復古

鐺鐺車工業旅遊專線，週末及節假日常態化

運行。專線串聯起多個工廠、高鐵站和城區

商圈，遊客無需自駕，就能一站式暢享工業

旅遊。同時，晉江持續盤活本土工業資源，

打造欣鑫路、長興路工業旅遊品牌街區，將

零散的品牌工廠串聯成片，形成觀光、購

物、打卡一體化文旅帶。

「發展工業旅遊對晉江而言，既是盤活

存量資源、賦能傳統產業的轉型升級之舉，

也是延伸產業鏈、提升價值鏈、培育新增長

點的創新之策。」陳欣欣說，晉江已出台專

項扶持政策，通過評級獎勵、組團引流補貼

等方式，鼓勵更多本土工廠開放觀光、升級

體驗業態。

端午假期入境遊預訂量同比增近10倍
中新社杭州6月21日電　中國旅遊平台

飛豬21日發佈的《2026端午假期出遊快報》

（以下簡稱快報）顯示，今年端午假期期間

入境遊預訂量同比增近10倍，泰國、韓國、

馬來西亞、新加坡等是入境遊的熱門客源

地。快報顯示，避暑遊、草原遊等率先成

為熱門主題。該平台數據顯示，內蒙古、甘

肅、青海、遼寧等目的地旅行消費均同比增

長超30%，其中內蒙古同比增近60%。

長線避暑遊目的地的崛起帶動包車遊等

服務需求增長。

該平台數據顯示，端午假期包車遊預訂

量同比增長超100%。

城市層面，今年端午假期，上海、北

京、杭州、廣州、成都、深圳、南京、武

漢、西安等依舊是最熱門的旅行目的地，大

連、蘭州、青島等目的地增速領跑。

快報指出，端午假期傳統文化體驗遊熱

度不減，「賽龍舟」等民俗活動屢屢登上社

交媒體熱搜。包粽子、編織五彩繩、觀看龍

舟賽、製作香囊等民俗活動也成為不少遊客

行程中的亮點。

傳統文化與旅遊度假的融合為假期增添

了濃濃節味。

端午假期山東廣東雲南
民宿預訂量領跑全國

中新社北京6月21日電　全球公寓民

宿預訂平台途家21日披露的數據顯示，端

午假期，山東、廣東、雲南民宿預訂量領

跑全國。

途家數據顯示，山東濱海城市熱度

突出，青島、威海、煙台、日照等城市均

位列全國民宿預訂量前三十，帶動山東民

宿預訂量位居全國首位。在廣東，龍舟巡

遊、龍舟競渡等嶺南地區傳統民俗文化，

也吸引眾多遊客前往。除廣州、深圳外，

汕頭、惠州、珠海、佛山等城市的民宿預

訂量也在廣東省內排名靠前。

雲南憑藉古城、民族節慶等多元體

驗，成為端午假期的熱門目的地。數據顯

示，端午假期，雲南玉溪、迪慶的民宿預

訂量同比均實現翻番增長。

從用戶畫像看，「00後」是端午民

宿消費的重要客群。據平台數據，端午假

期，「00後」民宿訂單量佔比接近四成。

隨著端午假期步入尾聲，暑期出遊即

將「接棒」。中國在線旅遊平台去哪兒21

日發佈的數據顯示，近一周平台上預訂暑

期出行的機票量比前一周大幅增長65%，

家庭遊客佔比超六成。從目的地來看，暑

期酒店預訂量熱度較高的前十位城市為：

北京、上海、伊犁、青島、成都、貴陽、

南京、瀋陽、杭州、大理。

從機票預訂量同比增速看，去哪兒數

據顯示，暑期中國三線及以下小城機票預

訂量同比增速跑贏一線大城市。前往避暑

勝地河北秦皇島的暑期機票預訂量同比大

增4.6倍，前往雲南、寧夏、山西、貴州、

西藏、內蒙古、新疆的一批「寶藏小城」

機票預訂量同比增幅也顯著。

黃河岸邊
「甜蜜產業」興鄉村 
大荔冬棗熱銷海內外

中新社陝西渭南6月21日電　六月的

陝西大荔，冬棗大棚裡綠意盎然。在朝邑

鎮新豐村的農家小院裡，「00後」姑娘張

嬌楊正一邊核對手機訂單，一邊分揀剛摘

的冬棗。「自上周我家冬棗上市的消息放

出後，訂單不斷，社交平台和網店多了很

多咨詢信息。」

大荔地處關中平原東部最開闊地帶，

自西漢起已有2000餘年棗樹栽培歷史，涵

蓋雪棗、冬棗等140多個品種。目前全縣

冬棗種植面積42萬畝，年產量超70萬噸，

全產業鏈產值已突破100億元（人民幣，

下同）。

2024年，張嬌楊辭職返鄉，與父母一

起經營棗園。「兒時客商上門向爺爺壓價

收購的場景讓我印象深刻。經營棗園後，

我就想試試在短視頻平台做線上銷售。」

鏡頭裡，她分享冬棗的養護過程，也記

錄家鄉的日常。開始連續發佈視頻一個

月內，她便通過線上平台賣出了2000斤冬

棗。

短視頻的傳播還吸引來了新加坡、迪

拜、澳大利亞的客商，今年冬棗成熟前，

張嬌楊便與親戚運營的專業出口冷庫達成

合作，準備承接大批量海外訂單。

走進大荔縣安友果品專業合作社，50

餘名工人正在自動化冬棗測糖分選線上忙

碌。這條生產線從自動投料、糖度檢測到

定量裝箱，一氣呵成。

「2025年，我們纍計向馬來西亞、

越南、加拿大、泰國等地出口冬棗93萬公

斤，貨值超800萬元。」大荔縣安友果品

專業合作社經理李凱介紹，該合作社年銷

售額已突破1億元，在當地政府支持下建

成配套1.1萬噸智能恆溫冷庫的果蔬冷鏈物

流集配中心，將果蔬損耗率從28%降至5%

以內。

端午新韻：生產端、場景端、消費端「科技三重奏」
　　新華社北京6月21日電 今年端午假期，
全國民俗消費市場熱度走高，粽子、糕點、
艾草等節令商品產銷兩旺，龍舟賽事、文博
文旅等活動多點開花，節日經濟活力持續釋
放。記者走訪湖南、江蘇、河南等地發現，
端午消費的亮眼表現背後，科技已成為重要
增長驅動力。

智造升級產業鏈
　　端午前後，粽子、糕點、艾草等節令品
類迎來產銷高峰，智能製造成為企業穩產
能、提品質的核心支撐。
　　端午前夕，浙江諸老大供應鏈管理有限
公司日均粽子出貨量達200萬隻。今年3月，
該企業總投資3.6億元的智慧化未來工廠全面
投產，以自動化、數字化生產替代傳統人工
工序，大幅提升生產效能。
　　《2026中國粽子行業消費與品牌現狀白
皮書》顯示，目前國內不少大型粽子企業已
基本完成集成級智能工廠佈局，可依託柔性
產線快速切換品類，適配節前多品類的訂單
需求。新中式糕點品牌瀘溪河同樣以智造升
級支撐端午旺季供應。記者在位於南京江寧
蘇源大道的瀘溪河工廠冷加工車間看到，柔
性機械手可精準完成綠豆冰糕等端午熱銷品
的分揀包裝，配合數字化冷鏈調度實現6小時
內新鮮送達門店。
　　瀘溪河集團黨支部書記張金平表示，智
能化生產線既降低了人工勞動強度，也極大
提升了產品質量穩定性。
　　科技賦能也讓端午產業逐漸從「一季

俏」變為「四季香」。
　　端午前後，河南南陽艾草迎來全年銷售
與采收雙高峰，艾草花束、端午香囊、艾條
等產品訂單量環比激增。
　　依託航天育種、無塵提絨、精深萃取等
技術，當地艾草產業突破「端午賣鮮艾」的
局限，延伸出艾草精油、智能艾灸儀等數
十款日常產品，實現全年常態化供應。2025
年，河南南陽艾草產業年產值達220億元，市
場份額佔全國70%以上。
　　業內人士表示，端午相關產業的智能化
升級，既破解了節令產業「旺季產能不足、
淡季產能閒置」的周期性痛點，也通過產品
創新延伸產業鏈、提升附加值。

科技解鎖新場景
　　端午的百舸爭流里，科技身影正劃出全
新的賽道。
　　19日，四川巴中恩陽龍舟體育公園鼓點
陣陣。水面上，兩台人形機器人與本地少年
劃手同船協作，機械臂跟著鼓點整齊起落，
抬槳、入水、拉槳動作連貫，濺起細碎水
花。岸邊舉著手機拍照的遊客擠得滿滿當
當，喝彩聲伴著鼓點此起彼伏。
　　　業內人士表示，水上濕滑環境等真實
應用場景，既驗證了機器人運動控制等核心
技術的穩定性，也為機器人切入文旅服務賽
道打磨可複製的商用方案。
　　同樣的產業探索，也發生在端午文化重
要發源地——湖南汨羅。
　　2026年湖南省龍舟超級聯賽總決賽期

間，屈原、女嬃主題倣生機器人一亮相，就
被遊客市民圍了里三層外三層。衣袂飄飄的
古風造型，開口便是楚辭名句，還能接住遊
客的即興對詩，不少人排隊等著和「屈原」
對上一句。
　　湖南嘉樹文化廣告傳媒有限責任公司負
責人歐陽文介紹，這兩款機器人搭載了端午
文化與楚辭專屬知識庫，後續將入駐屈子文
化園，承接導覽講解、沉浸式互動等服務，
把賽事帶來的短期流量，轉化為可持續的常
態化營收。
　　數智激發新消費
　　端午尋文脈，數字技術的加持下，大眾
文化消費體驗不斷刷新。
　　在南京長江路文博街區，人們逛博物
館的方式正被AI重新定義：19.9元請一位AR
「智能館長」陪逛博物館、59元穿越宋代畫
卷做一天「江寧人」、百元左右在VR里走一
遍六百年前的南京城……價格不高，體驗很
新，年輕人願意為「不一樣」買單。
　　南京溧水區胭脂河龍舟競渡活動上，李
白主題人形機器人「李小白」現身助陣，
「即興」吟出「百舸爭流千浪碎，一詩賦得
水雲開」，將端午競渡的壯闊與古典詩意相
融，引得現場遊客紛紛駐足喝彩。
　　科技熱度加持下，賽事沿線同步開啟文
化市集、農特產品展銷、非遺手作展覽、漢
服體驗等多元業態，本地農戶、特色商戶集
中亮相，觀賽遊客順路打卡消費，帶動本地
特色農產品、手工文創銷量提升。


