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岷電宣佈針對8月賬單進行退款
本 報 訊 ： 馬 尼 拉 電 力 公 司 （ 岷 電 ，

Meralco）本月將向住宅用戶實施每千瓦時

0.59元的退款。

岷電發言人喬·扎爾達裡亞加週日在一

份聲明中表示，此舉是落實能源監管委員會

（ERC）批准的退款方案。

他說：「我們預計，這筆最新退款足以

抵消8月賬單中其他導致費用上漲的調整因

素，這些因素包括：(1)菲律賓國家電網公司

（NGCP）將收取的備用容量市場價格大幅

上漲；(2)從本月起向所有電力終端用戶徵收

的更高的上網電價補貼（FIT-All）；(3)能源

監管委員會批准徵收的成本回收缺口（pass-

through under-recoveries）。」

他表示：「我們希望這種可能的費用

下調能為岷電客戶減輕負擔，特別是考慮到

菲律賓獨立電力市場運營商（IEMOP）早些

時候報告稱呂宋電網的總體電力需求有所下

降。」「同時，我們鼓勵公眾繼續採取節能

措施。」

獨立電力市場運營商上周發佈的數據顯

示，由於天氣涼爽導致需求下降，7月份現貨

市場的批發電力價格有所回落。

岷電預計將於週一公佈新的費率。

中國7月份居民消費價格同比上漲0.5%
8月9日，市民在南京太平農貿市場內選購蔬菜。當日，中國國家統計局公佈數據，2026年7月份，全國居民消費價格同比上漲0.5%。

1--—7月平均，全國居民消費價格比上年同期上漲0.9%。 									         <中新社>

渤海首個千億方大氣田
Ⅰ期開發項目全面投產

中新社天津8月9日電　記者9日從中

國海油天津分公司獲悉，渤海首個千億方

大氣田——渤中19-6氣田Ⅰ期開發項目全

面投產，日產油氣當量超5200噸。

渤中19-6氣田位於渤海中部海域，

探明天然氣地質儲量超2000億立方米、石

油液體地質儲量超2億立方米，是中國東

部最大的海上氣田。目前氣田日產氣量

達350萬立方米，已累計產氣超28億立方

米，為京津冀及環渤海地區提供天然氣供

應。

該氣田埋藏深度超過5000米，儲層

溫度最高達204攝氏度，地層硬度超過常

規碳鋼。中國海油技術團隊相繼突破極硬

地層鑽井工藝、抗高溫鑽井液體系等4項

關鍵技術，成功實施全球首次太古界潛山

地層分支井作業。Ⅰ期項目累計完成6000

米以上超深井10口，鑽井作業平均井深超

5500米，創渤海油田單項目超深井數量紀

錄。

據悉，渤中19-6氣田所在的渤海油

田，今年上半年累計生產油氣突破2100萬

噸，再創歷史新高。渤中19-6氣田Ⅱ期開

發項目鑽井工程已全面啟動。

7月中國PPI環比下降 
同比漲幅回落

中新社北京8月9日電　中國國家統

計局9日公佈，儘管國內部分行業需求增

加，但受輸入性和季節性等因素影響，7

月中國工業生產者出廠價格指數（PPI）

環比下降0.7%；同比漲幅回落至3.5%。

國家統計局城市司首席統計師董莉

娟表示，輸入性因素影響國內相關行業價

格環比下行。7月，石油開採、精煉石油

產品製造、有機化學原料製造價格分別下

降11.8%、8.4%和4.2%；有色金屬礦採選

業、有色金屬冶煉和壓延加工業價格分別

下降2.1%和1.7%，5個行業合計影響PPI環

比下降約0.65個百分點。

季節性因素也影響部分行業價格環

比下降。7月，高溫、雨水及颱風天氣較

多，建築項目施工進度放緩，黑色金屬冶

煉和壓延加工業、非金屬礦物製品業價格

分別下降0.8%和0.5%；水力發電、風力發

電增加，價格分別下降10.3%和3.9%，4個

行業合計影響PPI環比下降約0.11個百分

點。

不過，在產業轉型升級和消費提質擴

容帶動下，部分行業需求增加、價格環比

上漲。7月，智能無人飛行器製造、碳素

新材料、船舶及相關裝置製造價格環比分

別上漲2.5%、0.4%和0.3%。品質類消費較

快增長，智能家庭消費設備、護膚用化妝

品製造價格分別上漲3.4%和0.7%。

從同比看，7月PPI漲幅比上月回落

0.6個百分點。電力熱力生產和供應業、

汽車製造業、非金屬礦物製品業、醫藥製

造業、酒飲料和精製茶製造業等5個行業

對價格下拉影響最大，降幅在2.3%至5.7%

之間，合計影響PPI同比下降約0.76個百分

點，較上月減少0.05個百分點。

7月中國CPI同比
溫和上漲0.5%

中新社北京8月9日電　中國國家統

計局9日公佈，7月中國居民消費價格指數

（CPI）同比上漲0.5%，漲幅比上月回落

0.5個百分點，保持溫和上漲。

國家統計局城市司首席統計師董莉

娟表示，CPI漲幅同比回落主要受汽油價

格漲幅回落影響。7月，汽油價格同比上

漲1.0%，漲幅比上月回落16個百分點，對

CPI的上拉影響比上月減少約0.45個百分

點，帶動能源價格漲幅回落至0.6%。當

月，扣除能源的工業消費品價格同比上漲

1.5%，漲幅比上月回落0.2個百分點。

7月，服務價格同比上漲0.7%，漲幅

比上月回落0.1個百分點。其中，家政服

務、在外餐飲和教育服務價格分別上漲

1.3%、1%和0.6%，漲幅總體穩定。食品

價格同比下降1.5%，降幅比上月收窄0.1個

百分點。

從環比看，7月中國CPI下降0.1%，

降幅比上月收窄0.2個百分點。國際市

場價格波動影響國內汽油價格環比下降

10.7%，降幅比上月擴大5.8個百分點。

北京限購再鬆綁 樓市迎政策暖風
中新社北京8月9日電　北京市多部門8月

7日聯合印發《關於進一步優化調整本市房地

產政策的通知》，將非京籍家庭購買五環內

商品住房的社保或個稅繳納年限由「2年」降

至「1年」。業內專家認為，此次北京房地產

政策進一步放鬆，是下半年穩定房地產市場

的重要風向標。

北京上一次限購鬆綁是2025年12月24

日，將非京籍五環內社保年限由「3年」調減

為「2年」；購買五環外商品住房的，由「2

年」調減為「1年」。並首次明確多子女家庭

可在五環內多買一套商品住房。

本次新政是在上一輪基礎上的再加力，

北京也成為7月底中共中央政治局會議提及

「穩定房地產市場」後，率先出台房地產支

持政策的一線城市。

本次發佈的通知自2026年8月8日起施

行，圍繞優化住房限購政策、完善房屋贈與

政策、加大住房公積金支持力度三個方面推

出7項措施。進一步降低購房門檻的同時，也

從交易、融資、裝修等多個環節支持住房消

費。

上海易居房地產研究院副院長嚴躍進在

接受財聯社等媒體採訪時表示，北京本次政

策覆蓋範圍廣、針對性較強，釋放了剛性和

改善性住房需求，也為全國房地產政策優化

提供了新的參考樣本。

嚴躍進分析，當前一線城市房地產整

體仍面臨一定壓力，雖然自今年6月以來部

分市場指標有所改善，但上行動力已呈減弱

態勢，其根源在於市場需求不足，增量購房

意願偏弱。從此次政策直接影響看，北京五

環內商品住房的潛在購房群體將明顯擴大，

交易活躍度有望提升，這對釋放合理住房需

求、改善市場預期具有正面引導作用。

中指研究院政策研究總監陳文靜接受

《證券時報》採訪時指出，本次政策直接擴

大了購房群體基數，公積金貸款額度提升、

支持裝修提取等政策也將直接降低購房資金

和裝修資金壓力。

預計將直接利好房地產市場，修復市場

預期，短期北京新房、二手房成交量有望好

轉，政策效果將逐步顯現。

新浪財經刊文指出，2026年至今，北

京、上海、深圳都已優化住房限購政策。北

京作為政策風向標城市，政策的優化意味著

一線城市限制性措施已基本出清到位，「政

策底」更紮實。在「政策底」的確認下，未

來市場更需要比拚的是產品「好不好」。真

正匹配客戶需求的產品，將成為市場競爭的

關鍵。

「-6℃的夏天」如何「燃」起消費熱？
新華社南京8月9日電  室外熱浪滾滾，一

腳踏進江蘇無錫熱雪奇跡滑雪場的大門，清

冽寒意裹著細碎雪粒撲面而來——羽絨服、

雪服、雪鞋、頭盔，剛剛還穿短袖的人們，

轉眼間裹得嚴嚴實實。

「夏天滑雪太暢快了，而且家門口就能

滑！」無錫市民周琳從138米長的雪道上飛馳

而下。

這位滑雪初學者幾乎每周都來練習，從

零基礎到自如換刃，室內雪場成了她今夏最

常「打卡」的地方。

周琳身後，初級雪道上滿是小心翼翼邁

步的「小白」，有牽著孩子手的年輕父母，

也有組團而來的大學生。

無錫熱雪奇跡市場營銷負責人賴平告訴

記者，入夏以來，滑雪遊客數量大幅增長。

「今年暑期客流有三大特點，親子家庭是消

費主力、周邊城市遊客佔比提升、高溫避暑

需求明顯增強。」

「戶外持續高溫，雪場恆溫零下6攝氏

度，溫差帶來的反差感是一大吸引力。」賴

平說，為滿足家庭出遊，雪場今年暑期推出

4000平方米娛雪區，北歐風格的夢幻雪屋、

百米冰滑梯、巨龍冰雕等吸引遊客拍照「打

卡」絡繹不絕。

上海遊客張曉怡帶孩子來滑雪，原本只

打算「涼快一下」，結果在雪場里玩了大半

天。「一開始是衝著避暑來的，但進門就被

氛圍感拉滿的冰雪互動吸引住了。」

同樣的火熱光景，也在江蘇太倉上演。

走進太倉阿爾卑斯雪世界室內雪場，百餘只

寵物犬甩著尾巴在雪道上撒歡奔跑，引得圍

觀遊客陣陣歡呼。這是該雪場今夏首創的

「萌寵滑雪」活動，吸引大批江浙滬養寵人

群參與。

此外，「萬人潑雪節」「雪山啤酒節」

等活動同步開展，讓這個長三角冰雪地標在

暑期格外熱鬧。

太倉阿爾卑斯國際度假區品牌營銷總經

理李玲說，今年以來，雪場累計接待遊客已

突破35萬人次，顯著高於預期，預計暑期客

流將超20萬人次。青少年滑雪培訓更是一大

亮點，「滑雪夏令營」期期爆滿，7月至8月

報名超500人次，目前暑期培訓課程排期全

滿。

「我們致力於打破‘一張雪票僅限滑

雪’的邏輯，通過‘體育賽事+節慶活動+萌

寵社交+夜經濟’四維驅動，將滑雪從冬季運

動變成集娛樂、社交、演藝于一體的夏日微

度假方式。」

李玲說，暑期帶動周邊酒店預訂量同

比增長約四成，冰雪消費延伸至場外，正從

「賣門票」轉向「賣生活方式」。

線上旅行平台數據顯示，7月以來，全國

室內滑雪預訂量同比翻番。上海耀雪冰雪世

界暑期人氣火爆。

深圳前海冰雪世界開園未滿一年，累計

入園遊客突破100萬人次；安徽廬江閘山走

「鄉村+冰雪」路子，室內冰雪館與山間露

營、田園採摘聯動……

近日發佈的《大眾冰雪消費市場研究報

告（2025-2026冰雪季）》顯示，2025-2026冰

雪季我國冰雪運動參與人數達3.08億人，截

至去年底，全國冰雪運動場地達2626個，其

中不少分佈在「雪跡罕見」的南方地區。在

「南展西擴東進」戰略推動下，室內冰雪場

館已成為南方城市補齊冬季運動短板、推動

文體旅融合的重要載體。

從「一季火」邁向「四季熱」，南方冰

雪經濟的想象空間仍在延展。賴平說，熱雪

奇跡已在全國運營11個室內雪場，「未來要

深化‘冰雪+教育’‘冰雪+賽事’，引入更

多國際級賽事，依託全國佈局實現區域客源

互送」。李玲認為，未來要進一步做好業態

融合，針對不同季節策劃差異化主題活動，

「確保雪場全年無淡季」。

「別把南北看成搶客，要看成接力，

是互為補充的有機整體。」李玲說，北方擁

有得天獨厚的天然雪和深厚競技底蘊，是滑

雪進階提升的練兵場；南方具備龐大消費市

場和高頻室內場景，是普及啟蒙的主陣地。

「當南方青少年愛上滑雪，在進階階段前往

北方體驗天然雪場，就形成了‘南方育苗、

北方成才’的良性輸送機制。」

去年，我國冰雪經濟總規模首次突破萬

億元大關。無錫靈山文旅集團戰略規劃委員

會主席吳國平表示，南北可攜手持續做大冰

雪經濟「大蛋糕」。

「比如，北方主打冬季戶外滑雪旅遊，

南方聚焦四季室內體驗，雙方推動技術共

享、客源互通，聯合推出‘冬北夏南’主題

線路，甚至可探索冰雪旅遊聯名IP和賽事合

作。」


